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森林康养旅游感知利益对游客消费意愿的影响研究

———以浙江省四明山为例
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摘　要：游客对旅游目的地的感知利益对其态度及行为变化具有决定作用，是影响游客是否愿意再次前往旅游地

进行消费的关键因素。从旅游活动主体视角研究感知利益对游客消费意愿的影响，对森林康养旅游开发具有重要

意义。现有研究多从供给层面探讨康养旅游发展，缺乏从需求层面即旅游活动主体的环境态度和开发态度对消费

意愿影响机制的实证检验和学理解释。本文以浙江省四明山为案例地，依托４３６份有效调研问卷，以森林环境保

护态度和康养旅游开发态度为中介变量，构建了森林康养旅游感知利益对游客消费意愿影响的结构方程模型。研

究表明：（１）游客感知利益对森林康养旅游消费意愿产生显著的正向影响；（２）积极的森林环境保护态度和康养旅

游开发态度有助于提升游客消费意愿；（３）游客森林环境保护态度和康养旅游开发态度在感知利益和游客消费意

愿之间发挥部分中介作用，同时森林环境保护态度和康养旅游开发态度发挥链式中介作用，形成了森林康养旅游

“游客感知利益→森林环境保护态度→康养旅游开发态度→游客消费意愿”路径。本研究结果可以为探究游客森

林康养旅游消费心理路径提供新视角。

关键词：森林康养旅游；感知利益；消费意愿；环境保护态度；旅游开发态度；浙江四明山
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　　旅游能够保持或改善个体的身体和精神状
态［１］。康养旅游由于能够满足游客身体、心灵、精

神、环境等多方面的健康需求［２］，正逐渐成为新兴

的旅游产品［３］。森林康养旅游是林业经济、健康产

业和旅游经济融合发展的产物，在其发展过程中形

成了以自身为撬动力的区域旅游创新发展新路径，

受到了各地发展主体的广泛欢迎。伴随着健康中国

战略的实施以及人们对健康和休闲需求的日益增

加，森林康养旅游成为健康服务业的生力军。为保

障森林康养旅游的发展，２０２０年中国林业产业联合
会专门制定了《国家级森林康养基地标准》［４］，进一

步从学术层面开展森林康养旅游研究，是明确森林

康养旅游发展现状，指导森林康养旅游的高质量发

展的必要条件。

目前，学术界基于供给侧层面充分探讨了康养

旅游产业发展路径［５］，并从全域旅游视角探讨了康

养旅游发展现状与对策［６－７］。还有学者在分析康养

旅游发展优势的基础上，探讨康养旅游产业链与创



新链融合发展问题［８］。此外，森林康养资源分布特

征［９］与评价［１０－１１］、发展潜力评价［１２］、动力因素［１３］、

发展模式［１４］、人力资源［１５］、产业融合机制和路

径［１６］等科学问题也得到了深入地研究。但是，从需

求侧出发探究森林康养目的地游客行为意向和感知

偏好的研究文献尚不多见，这也是当前森林康养旅

游供给侧和需求端不匹配的原因之一［５］。感知利

益是指个体为社会活动付出一定成本的同时希望获

得相应的回报［１７］。消费者对产品或服务的感知利

益是影响其购买意愿的主要因素［１７－１８］。同样，游客

对旅游目的地的感知利益决定其后续的购买态度和

重游意愿［１９］，而游客环境态度［２０－２１］及其对目的地

的认知和态度［２２］也会影响消费意愿。后疫情时代，

游客前往森林开展游憩活动首要驱动因素是健康和

放松［２３］，故在森林康养旅游已经成为引领区域旅游

经济复苏新动力的背景下，从需求侧视角研究森林

康养旅游的消费意愿影响机制就成为了一个重要的

科学命题。然而，从已有成果来看，康养旅游感知利

益对游客消费意愿影响机制与路径尚不明晰，游客

环境保护态度和旅游开发态度在两者之间的中介作

用也有待深入探讨。

鉴于此，本文以浙江省四明山这一典型森林康

养旅游地为案例地，采用问卷调研方法获取样本数

据，并依托ＳＰＳＳ和ＡＭＯＳ软件，运用结构方程模型
和链式中介作用等方法分析数据，从旅游活动主体

视角研究感知利益对游客消费意愿的影响及其作用

机理，为探究游客森林康养旅游消费心理路径提供

新视角，为健康中国战略背景下的四明山森林康养

旅游开发实践提供决策参考和理论支撑。

１　文献综述与理论模型建构

１．１　感知利益与消费意愿
感知利益是游客在旅游体验中追求的理想收

益，是影响旅游目的地选择和旅行行为的重要因

素［２４－２５］。感知利益由游客与目的地之间的实际接

触和互动所决定的，随着游客感官体验的增强而提

高［２６］。森林是重要的旅游资源，游客在森林中体验

丰富的活动，如徒步、温泉、野营、钓鱼、自然教育和

珍稀动植物观赏等［２７］。因此森林旅游资源具有游

憩、医疗、教育和文化体验的价值［２８－２９］。另一方面，

追求健康是康养旅游的首要动机［３０］。森林凭借高

质量的空气、优质的地表水、高浓度的负氧离子、高

含量的植物抗菌素、宜人的气候，可以让游客获得身

体和精神的健康效益［３１］。此外，有学者从消费者角

度提出：游客感知利益也包括较低的产品价格、优质

的服务和专业性的产品品质等［３２－３３］。

感知利益作为满足消费者需求和欲望的产品优

势总和，能直接刺激消费者的购买意愿和行为［１７－１８］。

在旅游领域中，已有研究也证实了游客对目的地资

源价值感知对旅游项目消费意愿的影响。如

ＨＥＮＤＥＲＳＯＮＷＩＬＳＯＮ等研究研究发现：如果城市
公园游客对获得的锻炼、社交和放松体验感知价值

越高，则其消费意愿更强［３４］。ＰＡＲＫ等发现城市湖
泊公园的感知利益不仅对公园访客消费意愿影响显

著，而且影响程度与访客类别相关性显著［３５］。因

此，本研究得出以下假设：

Ｈ１：森林康养旅游感知利益对游客消费意愿具
有显著的正向影响。

１．２　环境保护态度的中介作用
态度是指个人对有关特定对象、事件、人、背景

和／或行为的社会相关问题的心理倾向［３６］。已有大

量的国外文献研究环境态度与环境行为的关系，但

环境态度的定义仍未被统一、清晰地界定，有学者将

其进一步地细分为环境情感、环境责任、环境知识和

环境道德［３７］。根据已有研究结果［３８－３９］，本文中的

环境保护态度是指游客在森林康养旅游情境下对于

环境保护的积极或者消极看法。对于不同类型旅游

地如生态、自然、城市等的游客来说，其环境态度不

尽相同［４０］。研究发现，在生态旅游景点中游客感知

健康利益显著地促进了其环境保护态度的转变［４１］。

生态中心主义的游客通常比人类中心主义更支持国

家公园可持续旅游的发展［４２］。自然旅游地不仅为

游客提供游览和体验自然的机会，还能潜在地增加

游客对自然环境的了解，加深游客与自然的连结性，

从而影响游客环境态度的形成和变化［４３］。生态旅

游地的自然环境具有教育功能，游客通过体验生态

旅游活动能提高环境意识，更加重视对旅游资源与

旅游环境的保护［４４］。学者通过对国家公园、保护

区、森林等多种自然旅游地的研究结果显示，游客对

自然环境的感知利益对环境保护态度的具有正向影

响作用［４５－４６］。

环境保护态度是最具影响力的绿色消费行为预

测变量［４７］。环保意识强的游客更愿意参与生态旅
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游［２０］，更偏好居住在绿色酒店［４８］，更愿意购买环保

的旅游产品［４９］。由于游客普遍意识到旅游开发活

动对环境的负面影响，为了保护珍稀野生动植物，很

多游客愿意专门支付一定金额的环境保育费用［５０］。

为了降低旅游负外部性，那些对环境持保护态度的

游客更愿意为生态景区管理提供资金支持［５１］。

自然旅游地游客的行为模型被提出并得到证

实，即游客在自然环境中获得的休闲娱乐体验能增

强其环境保护态度，提高其对生物圈的认知价值，促

进游客对环境责任行为的参与，并且环境态度在游

客体验和环境责任行为中发挥中介作用［５２］。绿色

消费行为是环境责任行为的一种表现，环境保护态

度对绿色消费行为有重要驱动作用［４７］。此外，环境

保护态度还能介导游客对自然的态度与可持续旅游

发展之间的关系［４２］。故而，本文提出以下假设：

Ｈ２：游客森林康养旅游感知利益对森林环境保
护态度具有显著的正向影响。

Ｈ３：游客森林环境保护态度对消费意愿具有显
著的正向影响。

Ｍ－Ｈ１：游客森林环境保护态度在感知利益和
消费意愿之间发挥中介作用。

１．３　旅游开发态度的中介作用
有观点指出，居民和游客之间的冲突和矛盾制

约了旅游可持续发展［５３］。国内外学者有关旅游开

发态度主要以社区居民视角展开研究［５４］，较少研究

关注游客对于资源开发利用的态度。然而对旅游开

发的态度是桥接游客的心理与行为的重要环节［５５］。

有学者认为，以国家公园为主体的自然保护地体系

的旅游资源开发利用需要平衡利益相关者利益［５６］，

而其中游客对旅游发展的态度与目的地旅游利益感

知密切相关［２４－２５］。还有观点认为：感知收益是游客

支持目的地旅游发展的前提［５７］，且游客越支持目的

地资源开发，其对体验旅游活动和购买旅游商品的

意愿越强烈［５５］。因此，游客对目的地的积极感知会

激发其对旅游开发的支持态度，进而提升游客的旅

游产品愿意购买。研究发现森林疗养游客对目的地

资源的积极态度在感知利益和游客行为之间具有显

著中介作用［５８］。因此，本研究提出以下假设：

Ｈ４：游客森林康养旅游感知利益对开发态度具
有显著的正向影响。

Ｈ５：游客森林康养旅游开发态度对消费意愿具
有显著的正向影响。

Ｍ－Ｈ２：游客森林康养旅游开发态度在感知利
益和消费意愿之间发挥中介作用。

１．４　环境保护态度和旅游开发态度的链式中介作用
游客对旅游开发所持态度是其对自然景观欣赏

和利用态度的体现之一。旅游者在开展旅游活动

时，环境保护态度和游客开发态度同时产生并对游

客行为产生影响。这一观点在很多实证研究中得到

证实，研究发现游客的国家公园自然体验既增强了

游客的环境保护意识，又使其更加欣赏公园并积极

保护公园生态环境，并更加支持公园通过门票来获

得资金支持［４６］。一些研究调查了游客对自然景区

保护和管理的偏好，结果发现游客在旅游活动结束

后，更愿意为保护生物多样性支付金钱［５９］。

随着人地关系和谐共生的观念成为主流，不断

有学者提出旅游目的地的有序开发是实现环境保

护的重要前提［６０］。在这种观念的影响下，游客对

自然环境的态度和行为也发生着转变。实证研究

表明：人们愿意为了更环保、更可持续的旅游方式

支付溢价［２０－２１］。然而，很少有学者研究环境保护

态度、游客开发态度在游客消费意愿中的共同作

用机制。有研究发现：在游客的非物质文化遗产

保护态度对旅游开发具有显著影响，继而影响游

客的消费意愿［５５］。故而可以推断：游客对自然地的

感知能够唤醒其环境保护意识，环保意识又能促进

游客对旅游可持续发展的支持，进而提升其消费意
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图１　理论模型

Ｆｉｇ．１　Ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｍｏｄｅｌ

愿。因此，本文提出以下假设：

Ｈ６：游客森林环境保护态度对康养旅游开发态
度具有显著的正向影响。

Ｍ－Ｈ３：游客森林环境保护态度和康养旅游开
发态度在感知利益和消费意愿之间发挥链式中介

作用。

根据以上假设构建了理论模型，如图１所示。
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２　研究设计

２．１　案例地概况
四明山横跨浙江省宁波市余姚、海曙、奉化和绍

兴市嵊州、上虞共五个县市区，海拔６００～９００ｍ，如
图２所示。四明山属中亚热带季风气候，四季分明，
温和湿润，年平均气温１３℃，兼具山地气候特征；四
明山现存植被多为次生植被，主要的植被类型包括

常绿阔叶林、人工针叶林、常绿落叶阔叶混交林、灌

木林和竹林等，森林覆盖率超过 ９６％。２０１８年 ７
月，全国气候与气候变化标准化技术委员会组织召

开了国家气候标志评估报告专家评审会，会上四明

山被授予为全国首个“气候休闲胜地”（气候生态

类）国家气候标志［６１］。

图２　四明山区域等高线地形区位图

Ｆｉｇ．２　ＣｏｎｔｏｕｒｍａｐｏｆｔｈｅＳｉｍｉｎｇＭｏｕｎｔａｉｎｒｅｓｏｒｔ，Ｚｈｅｊｉａｎｇ，Ｃｈｉｎａ

２．２　问卷设计
本文使用问卷调查作为获得研究数据的主要途

径。调查问卷的第一部分为游客行为调查，主要包

括游客在四明山体验森林康养旅游的次数、停留时

间、交通工具，出游同伴、出游目的和消费金额等内

容。第二部分为游客感知利益、森林环境保护态度、

旅游开发态度和游客消费意愿四个变量的测量题

项。其中，森林康养游客感知利益的测量题项参考

已有研究［２４－２５］量表；森林环境保护态度变量和旅游

开发态度变量的测量题项分别参考文献［６２］和

［５７］的研究成果；游客消费意愿的测量题项采用文
献［６３］中的量表。以上题项都结合森林康养旅游
的情景进行了修改，最终形成了包含１９个题项的量
表，采用李克特七点量表方法量化每个题项（１＝非
常不赞同，７＝非常赞同）。第三部分为游客个人信
息，包含性别、学历、年龄、职业、婚姻状况和家庭年

收入水平等内容。

２．３　数据收集
本研究为了确保量表题项的语义一致性，邀请

了３名旅游领域的专家进行修订。在问卷正式发放
之前，研究人员进行了预调研，即委托有过四明山游

玩经历的游客填写初始问卷。对回收的２０份有效
问卷进行语言表述的修正和数据分析。本研究正式

问卷的数据收集自２０１８年３月２２日至２０１８年５
月３日结束，调查地点为四明山国家森林公园、丹山
赤水景区以及位于四明山区域的森林步道。调查方

式采用对游客进行偶遇式随机抽样，为确保问卷的

真实有效性，现场发放并当场回收问卷。本研究共

发放了５０５份问卷，收回有效问卷４３６份，有效问卷
回收率为８６．３４％。
２．４　数据分析方法

本文在数据分析之前进行共同方法偏差的检

验。接着，对量表的信效度开展检验，进行验证性因

子分析和考察模型的拟合度；继而通过构建结构方

程模型，检验研究假设是否成立；最后，本研究通过

Ｂｏｏｔｓｔｒａｐ法重复抽取样本５０００次，并利用偏差校正
非参数９５％置信区间检验中介效应。所有数据分
析均借助ＳＰＳＳ２５．０和ＡＭＯＳ２４．０软件完成。

３　结果与分析

３．１　共同方法偏差分析
本研究通过多种方法来避免可能存在的共同方

法偏差，首先，在问卷设计过程中进行了程序控制，

在问卷卷首语处向受访者声明了调查的匿名性，明

确了森林康养旅游等重要概念的定义，每个维度都

至少包含了 ４个题项。其次，通过 Ｈａｒｍａｎ单因子
法进行事后统计分析检验，即基于未旋转的主成分

分析法，对所有题项进行探索性因子分析，从而提取

出特征值大于１的因子。结果表明，第一个因子方
差解释度为３７．２０７％，小于４０％，表明检验结果可
以接受。因此，本研究使用的数据不会受到同源误
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差干扰。

３．２　人口学统计特征
受访游客的人口学统计特征分析结果显示：样

本中的女性游客比例（５６０％）大于男性（４４０％）；
停留一天且不过夜和停留两天的游客占比为

４５９％和４６１％；游客的交通方式以自驾占绝对优
势（６０１％）；游伴以家人为主（４５４％）；消费金额
在３００元以下的占比为 ３０３％，３００～６００元的占
２８２％；游客年龄在２６～３５岁的样本占４４０％；受

表１　因子载荷、组合信度、平均变异萃取量以及正态性检验结果
Ｔａｂ．１　Ｒｅｓｕｌｔｓｏｆｆａｃｔｏｒｌｏａｄｉｎｇ，ｃｏｍｐｏｓｉｔｅｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ，ａｖｅｒａｇｅｖａｒｉａｎｃｅｅｘｔｒａｃｔｅｄａｎｄｎｏｒｍａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ

维度 测量题项 因子载荷 Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα
正态性

偏度 峰度

组合

信度

平均变异

萃取量

游客感知

利益　　

森林环境

保护态度

康养旅游

开发态度

游客消费

意愿　　

四明山森林康养旅游可以缓解压力 ０．７１４

四明山森林康养旅游使人心情愉悦 ０．７７５

四明山森林康养旅游能保持健康 ０．７５９

四明山森林康养旅游能增强体能 ０．７１６

保护四明山森林康养旅游资源环境非常重要 ０．７３７

参与四明山森林康养旅游资源环境保护工作 ０．７０２

阻止四明山森林康养旅游资源环境破坏行为 ０．７４５

四明山森林康养旅游有必要深度开发 ０．７７１

四明山森林康养旅游开发要体现当地特色 ０．７７９

四明山森林康养旅游开发要体现养生文化 ０．７３８

乐于看到更多的四明山森林旅游康养项目 ０．７５３

愿意体验新的四明山森林康养旅游项目 ０．７３９

愿意为四明山森林康养旅游项目支付费用 ０．６７９

愿意为四明山森林康养旅游商品支付费用 ０．８４４

愿意为体验四明山森林康养文化支付费用 ０．８３８

愿意为接受四明山森林康养教育支付费用 ０．８８８

０．８２８

０．７７１

０．８６９

０．８８５

－０．０７４ －０．４３０

－０．１２５ －０．２６５

－０．１２０ －０．４５１

０．１０６ －０．５４５

－０．６８５ ０．１４６

－０．７２０ １．１６７

－０．３６６ －０．１５５

－０．７２０ １．００８

－０．５８６ ０．６８１

－０．４２１ ０．２５１

－０．３９２ ０．５６４

－０．３５１ ０．８５０

－０．３６４ －０．７８４

－０．３１２ －０．１７６

－０．２８４ －０．００７

－０．３９０ －０．１５７

０．８３０ ０．５５０

０．７７２ ０．５３０

０．８７０ ０．５７２

０．８８８ ０．６６６

访游客学历主要以本科学历（３９４％）为主，其次为
初中及以下学历（１７２％）；已婚游客比例（６０６％）
明显高于未婚（３９４％）；游客家庭收入以平均水平
为主，其比例为６８８％，高于平均水平的占２１６％；
在游客职业方面，私营企业、学生和国营企业占比较

大，分别为１８６％、１７７％和１６１％。
３３　信效度检验

总体量表的Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα值为０８７７，表明量表
具有较好的可靠性和稳定性。通过 ＡＭＯＳ２４０软
件对游客感知利益、森林环境保护态度、康养旅游开

发态度和消费意愿进行下一步的验证性因子分析。

结果显示：游客感知利益维度下的题项“四明山森

林康养旅游可颐养生命”和森林环境保护态度维度

下的题项“了解四明山森林康养旅游资源保护措施”

和“了解四明山康养旅游资源保护法律法规”，由于标

准化因子载荷低于规定值０５被删除，最终保留了１６
个题项。由表１可知，偏度为－０７２０～－０１０６，峰
度为 －０７８４和 －１１６７，绝对值均小于 ３的门槛
值，说明样本数据符合服从正态分布的假设。各测

量题项的标准化因子荷载值为０６７９～０８８８，所有
维度的平均变异萃取量值（ＡＶＥ）为０５３０～０６６６，
均大于０５的建议值，组合信度（ＣＲ）均大于０７０，
说明每个题项对相应变量的解释性较好，达到收敛

效度的理想标准。

量表的区分效度检验结果见表２。经比较，各
维度的 ＡＶＥ算术平方根值均大于此维度与其他维
度之间的相关系数，说明区分效度得到了有力支

持。此外，模型拟合参数结果显示，绝对适配指数

ＳＲＭＲ、ＲＭＳＥＡ为 ００２９和 ００２４，小于 ００５的标
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表２　区分效度检验结果
Ｔａｂ．２　Ｒｅｓｕｌｔｓｏｆｄｉｓｃｒｉｍｉｎａｎｔｖａｌｉｄｉｔｙ

维度　　　 均值 标准差
相关系数与区分效度

游客感知利益 森林环境保护态度 康养旅游开发态度 游客消费意愿

游客感知利益 ５．１６４ ０．８６０ ０．７４２

森林环境保护态度 ５．３５３ ０．９０９ ０．５３２ ０．７２８

康养旅游开发态度 ５．３００ ０．７７８ ０．５３６ ０．６８１ ０．７５６　

游客消费意愿 ５．２０２ １．１３７ ０．５３２ ０．５７５ ０．６５９ ０．８１６

注：为ｐ＜０．００１水平显著，加粗的数值为平均变异萃取量（ＡＶＥ）的算术平方根。

准，ＧＦＩ、ＡＧＦＩ为０９６７、０９５４，大于０９的标准；增
值适配度指标 ＴＬＩ、ＮＦＩ、ＣＦＩ、ＩＦＩ、ＲＦＩ值分别为
０９９１、０９６５、０９９３、０９９３、０９５８，均处在大于０９
的理想值范围内；简约适配度指标 ＰＧＦＩ、ＰＮＦＩ值为
０６９７、０７８８，大于０５的标准，χ２／ｄｆ为１２５２，也

表３　理论模型的假设路径系数检验
Ｔａｂ．３　Ｐａｔｈｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓｔｅｓｔｏｆｔｈｅｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｍｏｄｅｌ

路径　　　　 非标准化回归系数 Ｓ．Ｅ． Ｃ．Ｒ． ｐ 标准化回归系数

Ｈ１：游客感知利益→游客消费意愿 ０．２４４ ０．０６７ ３．６２４  ０．２１１

Ｈ２：游客感知利益→森林环境保护态度 ０．５７６ ０．０７１ ８．１３０  ０．５３２

Ｈ３：森林环境保护态度→游客消费意愿 ０．１８２ ０．０７８ ２．３２９  ０．１７０

Ｈ４：游客感知利益→康养旅游开发态度 ０．２４４ ０．０６１ ４．０２２  ０．２４２

Ｈ５：康养旅游开发态度→游客消费意愿 ０．４９２ ０．０８５ ５．７９６  ０．４３０

Ｈ６：森林环境保护态度→康养旅游开发态度 ０．５１６ ０．０６４ ８．００７  ０．５５３

注：ｐ＜０．０５，ｐ＜０．００１。

处于标准值范围内，表明数据与模型拟合良好。

３４　研究假设检验
模型假设检验结果如图３和表３所示。基于模

型验证结果，六个假设均得到实证支持，结果如下：

（１）游客森林康养旅游感知利益、开发态度对游客
消费意愿的路径系数分别为０２１１、０４３０，在０００１
水平显著，因此假设 Ｈ１、Ｈ５成立，游客感知利益和
开发态度均对游客消费意愿有正向显著作用。相对

游客感知利益而言，对康养旅游开发态度消费意愿

的路径系数值更大，影响作用也更大。（２）游客感
知利益对森林环境保护态度、康养旅游开发态度的

路径系数分别为０５３２和０２４２，在０００１水平上显
著，表明游客感知利益对森林环境保护态度、康养旅

游开发态度具有显著的正向影响，因此研究假设

Ｈ２、Ｈ４成立。（３）森林环境保护态度对消费意愿的
路径系数是０１７０，在００５水平上显著，假设Ｈ３成
立。森林环境保护态度对康养旅游开发态度的路径

系数是０５５３，在０００１水平上显著，研究假设 Ｈ６
成立，森林环境保护态度显著正向影响康养旅游开

发态度。
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图３　模型路径系数

Ｆｉｇ．３　Ｐａｔｈｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌ

３．５　中介作用检验
本研究通过偏差校正非参数百分位 Ｂｏｏｔｓｔｒａｐ

法重复抽样 ５０００次，应用 ＰＲＯＣＥＳＳ宏程序的
Ｍｏｄｅｌ６对中介效应进行了检验。结果显示（表４），
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总效应９５％ＣＩ＝［０４９１，０７１３］，总间接效应的９５％
ＣＩ＝［０２４８，０４７１］，直接效应 ９５％ＣＩ＝［０１６１，
０３８３］，均不包含０，即游客感知利益对消费意愿的
总效应、间接效应和直接效应均显著，表明两者之间

存在部分中介作用。进一步地检验游客森林环境保

护态度和游客森林康养旅游开发态度的中介作用机

制，对模型所构建的三条路径进行特定中介效应分

析。首先，森林环境保护态度在游客感知利益和游

客消费意愿之间的间接效应显著，具体中介效应为

００８９，９５％ＣＩ＝［００３７，０１４３］，置信区间不包含
０，说明森林环境保护态度的单独中介作用显著，即
中介作用假设Ｍ－Ｈ１成立。其次，在“游客感知利
益→康养旅游开发态度→游客消费意愿”路径
（Ｉｎｄ２）中，康养旅游开发态度的具体中介效应为
０１４０，９５％ＣＩ＝［００８８，０２０２］，置信区间不包含
０，即康养旅游开发态度的单独中介效应显著，中介
作用假设Ｍ－Ｈ２成立。再者，森林环境保护态度和
康养旅游开发态度为连续链式中介，形成“游客感

知利益→森林环境保护态度→康养旅游开发态度→
游客消费意愿”路径（Ｉｎｄ３），其中介效应值为
０１０２，９５％ＣＩ＝［００６５，０１４５］不包含 ０，即假设
Ｍ－Ｈ３得到了支持。最后，比较直接效应和中介效
应的效应量。三条中介路径的总中介效应为

０３３０，总中介效应的相对效应占比为 ５４８２％，
与直接效应（效应值 ＝０２７２，相对效应占比 ＝

表４　多重中介效应分析结果
Ｔａｂ．４　Ｒｅｓｕｌｔｓｏｆｍｕｌｔｉｐｌｅｍｅｄｉａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔａｎａｌｙｓｉｓ

路径 效应值
９５％

置信区间

相对中介

效应％

总效应 ０．６０２ （０．４９１，０．７１３） －

直接效应 ０．２７２ （０．１６１，０．３８３） ４５．１８

总间接效应 ０．３３０ （０．２４８，０．４７１） ５４．８２

Ｉｎｄ１：游客感知利益→
森林环境保护态度→
游客消费意愿

０．０８９ （０．０３７，０．１４３） １４．７３

Ｉｎｄ２：游客感知利益→
康养旅游开发态度→
游客消费意愿

０．１４０ （０．０８８，０．２０２） ２３．２０

Ｉｎｄ３：游客感知利益→
森林环境保护态度→
康养旅游开发态度→
游客消费意愿

０．１０２ （０．０６５，０．１４５） １６．８９

４５１８％）相比，中介效应作用相对较大，表明在游
客感知利益对消费意愿的影响机制中，环境保护态

度和康养旅游开发态度起着重要的传递作用。

４　讨论

本文以浙江省四明山为例，依托调研问卷法和

结构方程模型研究了森林康养旅游游客感知对消费

意愿的影响，并将游客森林环境保护态度和康养旅

游开发态度为中介变量纳入其中。研究结果显示：

森林环境保护态度和康养旅游开发态度分别在游客

感知利益和消费意愿之间发挥着部分中介作用，森

林环境保护态度和康养旅游开发态度发挥着链式中

介作用。说明在今后探究自然旅游地的游客感知利

益和消费意愿的关系时，需要考虑环境保护态度和

旅游开发态度的中介作用，这对感知利益和消费意

愿关系的研究成果具有创新意义。

目前，如何提升健康水平已经成为满足人民对

美好生活需求过程中亟待解决的重要命题之一。本

文研究得出的森林康养旅游情境下“游客感知利益

→森林环境保护态度→康养旅游开发态度→游客消
费意愿”路径的结论，为探究游客森林康养旅游消

费心理路径提供了新的视角，并为唤醒人们的森林

休闲与健康意识、提升其心理和身体健康水平提供

理论依据。

本研究结果显示：游客感知利益对消费意愿的

直接效应系数是 ０２７２，占总效应系数 ０６０２的
４５１８％。研究结果支持了以往研究的结论，即游客
感知利益是消费意愿的重要影响因素［３２－３３］，游客认

可森林康养旅游放松身心、强身健体的功效，同时他

们也渴望利用森林康养旅游资源开展丰富的康养活

动，如游憩、医疗、养生等。这与大多数关于森林康

养感知利益的研究结果保持一致［２９，６４］。当前，四明

山区域森林康养旅游开发仍处于初级阶段，缺乏林

业与旅游、文化、康养等深度融合的产品供给。

根据亲生物假说（ｂｉｏｐｈｉｌｉｏｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓ），在自然
环境因素的刺激下，人们会产生自然连结性，进而引

起环境态度的转变［４３］。一些研究指出游客在自然

环境中的感知利益能激发环境保护态度［４４－４６］，但较

少采用定量方法验证两者间的关系。本文通过结构

方程模型证明森林康养旅游感知利益对游客森林环

境保护态度具有显著的正向影响。学者通常认为游
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客的感知利益越多，越容易对目的地及旅游活动形

成积极的态度［６５］。另有学者探讨了人们是否会因

为感知利益而支持开发旅游资源［６６］。然而，这类研

究主要以本地社区居民为研究对象，较少研究游客

的旅游开发态度及形成因素［５３］。本文结果表明，游

客森林康养旅游感知利益对其开发态度具有显著的

正向影响。

本研究发现森林康养游客的感知利益既直接影

响游客消费意愿，又可以通过游客的康养旅游开发

态度间接影响消费意愿。实证结果进一步地支持了

现有的研究，即游客的环境保护态度越强，越愿意为

景区支付入场费、环境保育费用［５０－５１］。在本文情境

中同样成立的原因可能是森林康养满足了游客的身

心健康利益需求，对森林康养旅游形成了积极的开

发态度，从而提升了他们的消费意愿。此外，已有研

究探讨了中国森林康养游客健康信念、态度和行为

意向之间的关系，发现游客对自然的态度在感知健

康利益和游客行为意向之间发挥中介作用［５８］。本

文同样发现了环境保护态度在感知利益和消费意愿

之间的中介效应，即游客在自然森林情境中参与康

养旅游，从中充分感知到健康利益有助于强化其积

极的保护环境态度，并最终影响到游客为森林康养

产品消费的意愿。

ＫＡＩＳＥＲ［６７］提出环境保护态度与对自然的欣赏
利用态度相互影响。本研究通过调查森林康养游

客，验证了森林环境保护态度对开发态度的显著正

向影响。而且，森林环境保护态度和游客开发态度

在游客感知利益和消费意愿之间构成了链式中介作

用。已有研究也发现游客对保护自然旅游地的多种

生物属性（野生动物、植被、土壤、水质等）感兴趣，

并支持小规模的以自然为基础的可持续旅游开

发［４６，６８］。但本研究的意义在于通过结构方程模型

明确游客森林环境保护态度和开发态度之间的关系

路径。自然环境体验对游客有教育作用，既能增强

游客的环保态度，也会进一步驱动游客体验自然环

境的意愿，从而支持发展可持续旅游，同时达到满足

游客需求和保护生态环境的目的。

５　结论与启示

５１　结论
（１）在森林康养旅游情境下，游客感知利益对

消费意愿具有显著的正向影响，即游客感知利益的

提升能显著增强其森林康养旅游产品消费意愿。

（２）游客森林环境保护态度和康养旅游开发态度均
对消费意愿产生显著的正向影响。换言之，积极的

森林环境保护态度和开发态度可以显著增强其森林

康养旅游消费意愿。（３）在森林康养旅游感知利益
和游客消费意愿之间，游客森林环境保护态度和康

养旅游开发态度均能独立发挥部分中介作用。即感

知利益还可以通过游客森林环境保护态度和康养旅

游开发态度两个变量间接影响森林康养旅游的消费

意愿。在游客感知利益和康养旅游消费意愿之间，

森林环境保护态度和康养旅游开发态度发挥链式中

介作用，从而形成了森林康养旅游“游客感知利益

→森林环境保护态度→康养旅游开发态度→游客消
费意愿”的路径。

５２　管理启示
在确保旅游用地指标的前提下，建设四明山森

林康养小镇项目，通过开发森林运动康养、森林康养

文化体验产品等途径，让游客充分体验其康养价值

继而提升其感知利益。

四明山森林康养旅游开发应基于本轮国土空间

规划核实划定并严守生态保护红线，推进森林生态

建设和修复工作，强化森林旅游资源综合监管和环

境执法，多措并举保护四明山森林康养旅游资源，着

力推动当地康养旅游产业可持续发展。

完善四明山游客自然教育途径，如完善森林动

植物知识资讯板，开发建设森林环境教室、森林博物

馆等环境教育场馆和设施，提升游客森林环境保护

意识，拓宽和增强森林康养产品消费空间和意愿。

管理部门应统筹考虑游客森林环境保护和森林

康养开发态度，合理利用四明山森林生态资源、景观

资源、文化资源、食用和药用资源，开发更多森林康

养旅游与文化等深度融合的新业态产品。

６　研究不足与展望

首先，本研究证实了森林康养旅游感知利益对

消费意愿的影响，而非实际的游客消费行为。消费

者的实际行为并不总是与其声明的行为意图一

致［６９］。因此，未来的研究可以关注森林康养游客旅

游消费行为研究。再者，本研究属于横断面研究，游

客森林康养旅游感知利益对环境态度的影响可能被
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高估。在旅游活动开展前，游客可能已表现出不同

的环境态度倾向。未来可以尝试纵向研究，对比游

客旅游前和旅游后的环境态度变化，进一步明晰环

境态度变化对游客消费意愿的影响是否存在前后差

异。最后，本研究主要考虑了森林环境保护态度和

康养旅游开发态度两个变量的中介作用，未来可以

研究消费者绿色行为、环境道德规范、环境解说等变

量的中介作用。
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ｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍ［Ｊ］．ＰｒｏｃｅｄｉａＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＦｉｎａｎｃｅ，２０１５，３２：

７５５－７６２．ＤＯＩ：１０．１０１６／Ｓ２２１２－５６７１（１５）０１４５８－６

［４］国家林业和草原局科技司．生态旅游和木雕标准化技术委员会

筹建方案公示［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２００５０８）［２０２２０１１３］．ｈｔｔｐ：／／

ｗｗｗ．ｆｏｒｅｓｔｒｙ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｌｙｋｊ／１７０５／２０２００５０９／０７２６１９８９４５２５４２７．

ｈｔｍｌ．［ＳｃｉｅｎｃｅａｎｄＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙＤｅｐａｒｔｍｅｎｔｏｆＮａｔｉｏｎａｌＦｏｒｅｓｔｒｙａｎｄ

ＧｒａｓｓｌａｎｄＡｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ．Ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｏｆｔｈｅｐｒｅｐａｒａｔｉｏｎｐｌａｎｆｏｒｔｈｅ

ｓｔａｎｄａｒｄｉｚａｔｉｏｎｔｅｃｈｎｉｃａｌｃｏｍｍｉｔｔｅｅｏｆｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍａｎｄｗｏｏｄｃａｒｖｉｎｇ

［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２００５０８）［２０２２０１１３］．ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｆｏｒｅｓｔｒｙ．

ｇｏｖ．ｃｎ／ｌｙｋｊ／１７０５／２０２００５０９／０７２６１９８９４５２５４２７．ｈｔｍｌ］

［５］宋维明．关于森林康养产业发展必然性与路径的思考［Ｊ］．林

业经济，２０２０，４２（１）：３－８．［ＳＯＮＧＷｅｉｍｉｎｇ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅ

ｎｅｃｅｓｓｉｔｙａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｐａｔｈｏｆｆｏｒｅｓｔｒｅｃｒｅａｔｉｏｎｉｎｄｕｓｔｒｙ［Ｊ］．

ＦｏｒｅｓｔｒｙＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２０２０，４２（１）：３－８］ＤＯＩ：１０．１３８４３／ｊ．

ｃｎｋｉ．ｌｙｊｊ．２０２０．０１．０１３

［６］杜萍．全域旅游视域下康养旅游发展现状及对策［Ｊ］．社会科

学家，２０２２（１０）：４７－５３．［ＤＵＰｉｎｇ．Ｔｈｅｃｕｒｒｅｎｔｓｉｔｕａｔｉｏｎａｎｄ

ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｆｏｒｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍｆｒｏｍｔｈｅ

ｗｈｏｌｅｄｏｍａｉｎｔｏｕｒｉｓｍ［Ｊ］．ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｔｉｓｔ，２０２２（１０）：４７－５３］

［７］吴娟．浙江省宁波市四明山区域森林康养旅游开发对策研究

［Ｄ］．宁波：宁波大学，２０１８：１－６０．［ＷＵＪｕａｎ．Ｓｔｕｄｙｏｎ

ｍｅａｓｕｒｅｓｆｏｒｆｏｒｅｓｔｈｅａｌｔｈｃａｒｅｔｏｕｒｉｓｍ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎＳｉｍｉｎｇ

ＭｏｕｎｔａｉｎａｒｅａｏｆＮｉｎｇｂｏｉｎＺｈｅｊｉａｎｇｐｒｏｖｉｎｃｅ［Ｄ］．Ｎｉｎｇｂｏ：

ＮｉｎｇｂｏＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２０１８：１－６０］

［８］李钰．云南康养旅游产业链与创新链融合发展［Ｊ］．旅游学刊，

２０２３，３８（１）：１１－１４．［ＬＩＹｕ．Ｔｈｅｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆ

ｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｃｈａｉｎａｎｄｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｃｈａｉｎｉｎＹｕｎｎａｎ

ｐｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＴｒｉｂｕｎｅ，２０２３，３８（１）：１１－１４］ＤＯＩ：１０．

１９７６５／ｊ．ｃｎｋｉ．１００２－５００６．２０２３．０１．００６

［９］赵鹏宇，刘芳，崔嫱．山西省康养旅游资源空间分布特征及影

响因素［Ｊ］．西北师范大学学报（自然科学版），２０２０，５６（４）：

１１２－１１９．［ＺＨＡＯ Ｐｅｎｇｙｕ，ＬＩＵ Ｆａｎｇ，ＣＵＩＱｉａｎｇ．Ｓｐａｔｉａｌ

ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｈｅａｌｔｈａｎｄｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓ

ｉｎＳｈａｎｘｉｐｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＮｏｒｔｈｗｅｓｔＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ

（ＮａｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅ），２０２０，５６（４）：１１２－１１９］ＤＯＩ：１０．１６７８３／ｊ．

ｃｎｋｉ．ｎｗｎｕｚ．２０２０．０４．０１７

［１０］张贝尔，黄晓霞．康养旅游产业适宜性评价指标体系构建及

提升策略［Ｊ］．经济纵横，２０２０，４１２（３）：７８－８６．［ＺＨＡＮＧ

Ｂｅｉｅｒ，ＨＵＡＮＧ Ｘｉａｏｘｉａ．Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｔｈｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎｉｎｄｅｘ

ｓｙｓｔｅｍｏｆｔｈｅｈｅａｌｔｈａｎｄｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｓｕｉｔａｂｉｌｉｔｙａｎｄ

ｔｈｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎｓｔｒａｔｅｇｙ［Ｊ］．ＥｃｏｎｏｍｉｃＲｅｖｉｅｗＪｏｕｒｎａｌ，２０２０，４１２

（３）：７８－８６］ＤＯＩ：１０．１６５２８／ｊ．ｃｎｋｉ．２２－１０５４／ｆ．２０２００３０７８

［１１］李济任，许东．森林康养旅游评价指标体系构建研究［Ｊ］．林

业经济，２０１８，４０（３）：２８－３４．［ＬＩＪｉｒｅｎ，ＸＵＤｏｎｇ．Ｓｔｕｄｙｏｎ

ｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆｆｏｒｅｓｔｈｅａｌｔｈｔｏｕｒｉｓｍｅｖａｌｕａｔｉｏｎｉｎｄｅｘｓｙｓｔｅｍ

［Ｊ］．ＦｏｒｅｓｔｒｙＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２０１８，４０（３）：２８－３４］ＤＯＩ：１０．

１３８４３／ｊ．ｃｎｋｉ．ｌｙｊｊ．２０１８．０３．００７

［１２］李济任，许东．基于ＡＨＰ与模糊综合评价法的森林康养旅游

开发潜力评价———以辽东山区为例［Ｊ］．中国农业资源与区

划，２０１８，３９（８）：１３５－１４２＋１６９．［ＬＩＪｉｒｅｎ，ＸＵＤｏｎｇ．

Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｎｅｘｐｌｏｉｔａｔｉｏｎｐｏｔｅｎｔｉａｌｏｆｆｏｒｅｓｔｈｅａｌｔｈｔｏｕｒｉｓｍｂａｓｅｄ

ｏｎＡＨＰａｎｄｆｕｚｚｙｓｙｎｔｈｅｔｉｃｅｖａｌｕａｔｉｏｎ：ＡｃａｓｅｓｔｕｄｙｏｆＬｉａｏｎｉｎｇ

ｍｏｕｎｔａｉｎａｒｅａ［Ｊ］．ＣｈｉｎｅｓｅＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｏｕｒｃｅｓａｎｄ

ＲｅｇｉｏｎａｌＰｌａｎｎｉｎｇ，２０１８，３９（８）：１３５－１４２＋１６９］ＤＯＩ：１０．

７６２１／ｃｊａｒｒｐ．１００５－９１２１．２０１８０８１８

［１３］李莉，陈雪钧．康养旅游产业创新发展的动力因素研究———

基于共享经济视角［Ｊ］．技术经济与管理研究，２０２１，２９７

（４）：３６－４０．［ＬＩＬｉ，ＣＨＥＮＸｕｅｊｕｎ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｄｒｉｖｉｎｇ

ｆａｃｔｏｒｓｏｆｈｅａｌｔｈａｎｄｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ：Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅ

ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｓｈａｒｉｎｇ ｅｃｏｎｏｍｙ ［Ｊ］． ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｅｃｈｎｉｃａｌ

ＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０２１，２９７（４）：３６－４０］

［１４］陈雪钧，李莉．共享经济下康养旅游产业创新发展模式研究

［Ｊ］．企业经济，２０２１，４０（１２）：１５２－１６０．［ＣＨＥＮＸｕｅｊｕｎ，ＬＩ

Ｌｉ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｉｎｎｏｖａｔｉｖｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｍｏｄｅｆｏｒ

ｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｓｈａｒｉｎｇ

ｅｃｏｎｏｍｙ［Ｊ］．ＥｎｔｅｒｐｒｉｓｅＥｃｏｎｏｍｙ，２０２１，４０（１２）：１５２－１６０］

ＤＯＩ：１０．１３５２９／ｊ．ｃｎｋｉ．ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅ．ｅｃｏｎｏｍｙ．２０２１．１２．０１９

［１５］闭闲，杨红英．基于投影寻踪模型的康养旅游人才环境评价

研究［Ｊ］．社会科学家，２０２１（４）：４７－５１．［ＢＩＸｉａｎ，ＹＡＮＧ

Ｈｏｎｇｙｉｎｇ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｔａｌｅｎｔｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｏｆ

ｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍｂａｓｅｄｏｎｐｒｏｊｅｃｔｉｏｎｐｕｒｓｕｉｔｍｏｄｅｌ［Ｊ］．Ｓｏｃｉａｌ

Ｓｃｉｅｎｔｉｓｔ，２０２１（４）：４７－５１］

［１６］杨红，夏茂生．基于动态演化博弈的康养旅游产业融合演化

机制及路径研究［Ｊ］．云南财经大学学报，２０２２，３８（７）：

１００－１１０．［ＹＡＮＧ Ｈｏｎｇ，ＸＩＡ Ｍａｏｓｈｅｎｇ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅ

ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎａｎｄｅｖｏｌｕｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍａｎｄｔｈｅｐａｔｈｏｆｈｅａｌｔｈｃａｒｅ
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ｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｂａｓｅｄｏｎｄｙｎａｍｉｃｅｖｏｌｕｔｉｏｎａｒｙｇａｍｅ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌ

ｏｆＹｕｎｎａｎＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＦｉｎａｎｃｅａｎｄＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２０２２，３８（７）：

１００－１１０］ＤＯＩ：１０．１６５３７／ｊ．ｃｎｋｉ．ｊｙｎｕｆｅ．０００７９９

［１７］ＹＵＥＴｉｎｇ，ＬＩＵＪｕｎｌｉ，ＬＯＮＧＲｕｙｉｎ，ｅｔａｌ．Ｅｆｆｅｃｔｓｏｆｐｅｒｃｅｉｖｅｄ

ｖａｌｕｅｏｎｇｒｅｅｎｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎｔｅｎｔｉｏｎｂａｓｅｄｏｎｄｏｕｂｌｅｅｎｔｒｙｍｅｎｔａｌ

ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇ：Ｔａｋｉｎｇｅｎｅｒｇｙｅｆｆｉｃｉｅｎｔａｐｐｌｉａｎｃｅｐｕｒｃｈａｓｅａｓａｎ

ｅｘａｍｐｌｅ［Ｊ］．ＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＳｃｉｅｎｃｅａｎｄＰｏｌｌｕｔｉｏｎＲｅｓｅａｒｃｈ，

２０２１，２８（６）：７２３６－７２４８．ＤＯＩ：１０．１００７／ｓ１１３５６－０２０－

１１０２７－０

［１８］ＷＡＮＧＥＳＴ，ＴＳＡＩＭＣ．Ｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｈｅｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｏｆｔｒａｃｅａｂｌｅ

ｆｒｅｓｈｆｏｏｄｓａｆｅｔｙａｎｄｎｕｔｒｉｔｉｏｎｏｎｐｅｒｃｅｉｖｅｄｈｅａｌｔｈｂｅｎｅｆｉｔｓ，

ａｆｆｅｃｔｉｖｅｃｏｍｍｉｔｍｅｎｔ，ａｎｄｒｅｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎ［Ｊ］．ＦｏｏｄＱｕａｌｉｔｙ

ａｎｄＰｒｅｆｅｒｅｎｃｅ，２０１９，７８：１０３７２３．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｆｏｏｄｑｕａｌ．

２０１９．１０３７２３

［１９］ＣＨＥＮＣｈｕｎｃｈｕ，ＰＥＴＲＩＣＫＪＦ．Ｔｈｅｒｏｌｅｓｏｆｐｅｒｃｅｉｖｅｄｔｒａｖｅｌ

ｂｅｎｅｆｉｔｓ，ｉｍｐｏｒｔａｎｃｅ，ａｎｄｃｏｎｓｔｒａｉｎｔｓｉｎｐｒｅｄｉｃｔｉｎｇｔｒａｖｅｌｂｅｈａｖｉｏｒ

［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｒａｖｅｌＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１４，５５（４）：５０９－５２２．ＤＯＩ：

１０．１１７７／００４７２８７５１４５６３９８６

［２０］ＫＡＺＥＭＩＮＩＡＡ，ＨＵＬＴＭＡＮＭ，ＭＯＳＴＡＧＨＥＬＲ．Ｗｈｙｐａｙｍｏｒｅ

ｆｏｒｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｓｅｒｖｉｃｅｓ？Ｔｈｅｃａｓｅｏｆｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ

ＢｕｓｉｎｅｓｓＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１６，６９（１１）：４９９２－４９９７．ＤＯＩ：１０．

１０１６／ｊ．ｊｂｕｓｒｅｓ．２０１６．０４．０６９

［２１］ＬＩＳＳＮＥＲＩ，ＭＡＹＥＲＭ．Ｔｏｕｒｉｓｔｓｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓｔｏｐａｙｆｏｒｂｌｕｅｆｌａｇｓ

ｎｅｗｅｃｏｌａｂｅｌｆｏｒｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｂｏａｔｉｎｇ：Ｔｈｅｃａｓｅｏｆｗｈａｌｅｗａｔｃｈｉｎｇｉｎ

Ｉｃｅｌａｎｄ［Ｊ］．ＳｃａｎｄｉｎａｖｉａｎＪｏｕｒｎａｌｏｆＨｏｓｐｉｔａｌｉｔｙａｎｄＴｏｕｒｉｓｍ，

２０２０，２０（４）：３５２－３７５．ＤＯＩ：１０．１０８０／１５０２２２５０．２０２０．

１７７９８０６

［２２］ＴＩＮＧＨ，ＦＡＭＫＳ，ＨＷＡＪＣＪ，ｅｔａｌ．Ｅｔｈｎｉｃｆｏｏｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ

ｉｎｔｅｎｔｉｏｎａｔｔｈｅｔｏｕｒｉｎｇｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ：Ｔｈｅｎａｔｉｏｎａｌａｎｄｒｅｇｉｏｎａｌ

ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｓ ｕｓｉｎｇ ｍｕｌｔｉｇｒｏｕｐ ａｎａｌｙｓｉｓ ［Ｊ］． Ｔｏｕｒｉｓｍ

Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１９，７１：５１８－５２９．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．

２０１８．１１．００１

［２３］周彬，雷凤瑶，虞虎，等．四明山国家森林公园游客游憩动机

［Ｊ］．林业科学，２０１９，５５（５）：１６３－１６８．［ＺＨＯＵＢｉｎ，ＬＥＩ

Ｆｅｎｇｙａｏ，ＹＵ Ｈｕ，ｅｔａｌ．Ｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌｍｏｔｉｖａｔｉｏｎｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓ

ｖｉｓｉｔｉｎｇｔｈｅＳｉｍｉｎｇｓｈａｎｎａｔｉｏｎａｌｆｏｒｅｓｔｐａｒｋ［Ｊ］．ＳｃｉｅｎｔｉａＳｉｌｖａｅ

Ｓｉｎｉｃａｅ，２０１９，５５（５）：１６３－１６８］ＤＯＩ：１０．１１７０７／ｊ．１００１－

７４８８．２０１９０５１８

［２４］ＣＨＥＮＣｈｕｎｃｈｕ，ＺＯＵＳｕｉｗｅｎ，ＰＥＴＲＩＣＫＪＦ．Ｉｓｔｒａｖｅｌａｎｄ

ｔｏｕｒｉｓｍａｐｒｉｏｒｉｔｙｆｏｒｙｏｕ？ＡｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅｓｔｕｄｙｏｆＡｍｅｒｉｃａｎａｎｄ

Ｔａｉｗａｎｅｓｅｒｅｓｉｄｅｎｔｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｒａｖｅｌＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１８，５８

（４）：６５０－６６５．ＤＯＩ：１０．１１７７／００４７２８７５１８７７１２１１

［２５］ＷＡＮＧＦｕｙｕａｎ，ＤＥＮＧＺｈａｏｍｉｎｇ，ＰＥＴＲＩＣＫＪＦ．Ｅｘｐｌｏｒｉｎｇｔｈｅ

ｆｏｒｍａｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｔｒａｖｅｌｂｅｈａｖｉｏｕｒｉｎ

Ｃｈｉｎａ：Ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｓｏｆｔｒａｖｅｌｂｅｎｅｆｉｔｓａｎｄｔｒａｖｅｌｃｏｎｓｔｒａｉｎｔｓ［Ｊ］．

ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｒａｖｅｌａｎｄＴｏｕｒｉｓｍＭａｒｋｅｔｉｎｇ，２０１８，３５（７）：９０９－

９２１．ＤＯＩ：１０．１０８０／１０５４８４０８．２０１８．１４４５５７５

［２６］ＡＧＡＰＩＴＯ Ｄ， ＭＥＮＤＥＳ Ｊ， ＶＡＬＬＥ Ｐ． Ｅｘｐｌｏｒｉｎｇ ｔｈｅ

ｃｏｎｃｅｐｔｕａｌｉｚａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｓｅｎｓｏｒｙｄｉｍｅｎｓｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｔｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｓ

［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＤｅｓｔｉｎａｔｉｏｎＭａｒｋｅｔｉｎｇａｎｄＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１３，２

（２）：６２－７３．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｊｄｍｍ．２０１３．０３．００１

［２７］ＣＨＥＮＢｉｘｉａ，ＮＡＫＡＭＡＹ．ＴｈｉｒｔｙｙｅａｒｓｏｆｆｏｒｅｓｔｔｏｕｒｉｓｍｉｎＣｈｉｎａ

［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＦｏｒｅｓｔＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１７，１８（４）：２８５－２９２．ＤＯＩ：

１０．１００７／ｓ１０３１０－０１２－０３６５－ｙ

［２８］ＢＲＡＴＭＡＮＧＮ，ＨＡＭＩＬＴＯＮＪＰ，ＨＡＨＮＫＳ，ｅｔａｌ．Ｎａｔｕｒｅ

ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｒｅｄｕｃｅｓｒｕｍｉｎａｔｉｏｎａｎｄｓｕｂｇｅｎｕａｌｐｒｅｆｒｏｎｔａｌｃｏｒｔｅｘ

ａｃｔｉｖａｔｉｏｎ［Ｊ］．ＰｒｏｃｅｅｄｉｎｇｓｏｆｔｈｅＮａｔｉｏｎａｌＡｃａｄｅｍｙｏｆＳｃｉｅｎｃｅｓｏｆ

ｔｈｅＵｎｉｔｅｄＳｔａｔｅｓｏｆＡｍｅｒｉｃａ，２０１５，１１２（２８）：８５６７－８５７２．

ＤＯＩ：１０．１０７３／ｐｎａｓ．１５１０４５９１１２

［２９］ＫＯＮＵＨ．Ｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇａｆｏｒｅｓｔｂａｓｅｄｗｅｌｌｂｅｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔ

ｔｏｇｅｔｈｅｒｗｉｔｈｃｕｓｔｏｍｅｒｓ：Ａｎｅｔｈｎｏｇｒａｐｈｉｃａｐｐｒｏａｃｈ［Ｊ］．Ｔｏｕｒｉｓｍ

Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１５，４９：１－１６．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．

２０１５．０２．００６

［３０］ＢＵＳＨＥＬＬＲ，ＳＨＥＬＤＯＮＰＪ．Ｗｅｌｌｎｅｓｓａｎｄｔｏｕｒｉｓｍ：Ｍｉｎｄ，

ｂｏｄｙ，ｓｐｉｒｉｔ，ｐｌａｃｅ［Ｍ］．ＮｅｗＹｏｒｋ：ＣｏｇｎｉｚａｎｔＣｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ，

２００９：２１８－２３０．

［３１］ＲＡＪＯＯＫＳ，ＫＡＲＡＭＤＳ，ＡＢＤＵＬＬＡＨＭＺ．Ｔｈｅｐｈｙｓｉｏｌｏｇｉｃａｌ

ａｎｄｐｓｙｃｈｏｓｏｃｉａｌｅｆｆｅｃｔｓｏｆｆｏｒｅｓｔｔｈｅｒａｐｙ：Ａｓｙｓｔｅｍａｔｉｃｒｅｖｉｅｗ

［Ｊ］．ＵｒｂａｎＦｏｒｅｓｔｒｙａｎｄＵｒｂａｎＧｒｅｅｎｉｎｇ，２０２０，５４：１２６７４４．

ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｕｆｕｇ．２０２０．１２６７４４

［３２］ＣＨＡＵＬＡＧＡＩＮＳ，ＰＩＺＡＭＡ，ＷＡＮＧＹｏｕｃｈｅｎｇ．Ａｎｉｎｔｅｇｒａｔｅｄ

ｂｅｈａｖｉｏｒａｌｍｏｄｅｌｆｏｒｍｅｄｉｃａｌｔｏｕｒｉｓｍ：ＡｎＡｍｅｒｉｃａｎｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ

［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｒａｖｅｌＲｅｓｅａｒｃｈ，２０２０，６０（４）：７６１－７７８．ＤＯＩ：

１０．１１７７／００４７２８７５２０９０７６８１

［３３］ＰＯＮＮＡＰＵＲＥＤＤＹＳ，ＰＲＩＳＫＩＮ Ｊ，ＶＩＮＺＥＮＺＦ，ｅｔａｌ．Ｔｈｅ

ｍｅｄｉａｔｉｎｇｒｏｌｅｏｆｐｅｒｃｅｉｖｅｄｂｅｎｅｆｉｔｓｏｎｉｎｔｅｎｔｉｏｎｓｔｏｂｏｏｋａ

ｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｈｏｔｅｌ：ＡｍｕｌｔｉｇｒｏｕｐｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｏｆｔｈｅＳｗｉｓｓ，Ｇｅｒｍａｎ

ａｎｄＵＳＡｔｒａｖｅｌｍａｒｋｅｔｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＳｕｓｔａｉｎａｂｌｅＴｏｕｒｉｓｍ，

２０２０，２８（９）：１２９０－１３０９．ＤＯＩ：１０．１０８０／０９６６９５８２．２０２０．

１７３４６０４

［３４］ＨＥＮＤＥＲＳＯＮＷＩＬＳＯＮＣ，ＳＩＡＫＬ，ＶＥＩＴＣＨＪ，ｅｔａｌ．Ｐｅｒｃｅｉｖｅｄ

ｈｅａｌｔｈｂｅｎｅｆｉｔｓａｎｄｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓｔｏｐａｙｆｏｒｐａｒｋｓｂｙｐａｒｋｕｓｅｒｓ：

Ｑｕａｎｔｉｔａｔｉｖｅａｎｄｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅｒｅｓｅａｒｃｈ［Ｊ］．ＩｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌＪｏｕｒｎａｌｏｆ

ＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＲｅｓｅａｒｃｈａｎｄＰｕｂｌｉｃＨｅａｌｔｈ，２０１７，１４：５２９－５４７．

ＤＯＩ：１０．３３９０／ｉｊｅｒｐｈ１４０５０５２９

［３５］ＰＡＲＫＣ，ＳＯＮＧ Ｈ．Ｖｉｓｉｔｏｒｓｐｅｒｃｅｉｖｅｄｐｌａｃｅｖａｌｕｅａｎｄｔｈｅ

ｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓｔｏｐａｙｉｎａｎｕｒｂａｎｌａｋｅｐａｒｋ［Ｊ］．ＩｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌＪｏｕｒｎａｌ

ｏｆＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＲｅｓｅａｒｃｈａｎｄＰｕｂｌｉｃＨｅａｌｔｈ，２０１８，１５（１１）：

２５１８－２５３３．ＤＯＩ：１０．３３９０／ｉｊｅｒｐｈ１５１１２５１８

［３６］ＨｉｌｌＲＪ，ＦＩＳＨＢＥＩＮＭ，ＡＪＺＥＮＩ．Ｂｅｌｉｅｆ，ａｔｔｉｔｕｄｅ，ｉｎｔｅｎｔｉｏｎａｎｄ

ｂｅｈａｖｉｏｒ： Ａｎ ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ ｔｏ ｔｈｅｏｒｙ ａｎｄ ｒｅｓｅａｒｃｈ ［Ｊ］．

ＣｏｎｔｅｍｐｏｒａｒｙＳｏｃｉｏｌｏｇｙ，１９７７，６（２）：２４４－２４５．ＤＯＩ：１０．

２３０７／２０６５８５３

［３７］祁秋寅，张捷，杨，等．自然遗产地游客环境态度与环境行

为倾向研究———以九寨沟为例［Ｊ］．旅游学刊，２００９，２４

（１１）：４１－４６．［ＱＩＱｉｕｙｉｎ，ＺＨＡＮＧＪｉｅ，ＹＡＮＧＹａｎｇ，ｅｔａｌ．

Ｏｎｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌａｔｔｉｔｕｄｅｓａｎｄｂｅｈａｖｉｏｒｉｎｔｅｎｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｉｎ

ｎａｔｕｒａｌｈｅｒｉｔａｇｅｓｉｔｅ：ＡｃａｓｅｓｔｕｄｙｏｆＪｉｕｚｈａｉｇｏｕ［Ｊ］．Ｔｏｕｒｉｓｍ

１３４Ｖｏｌ．４１，Ｎｏ．３ 森林康养旅游感知利益对游客消费意愿的影响研究———以浙江省四明山为例



Ｔｒｉｂｕｎｅ，２００９，２４（１１）：４１－４６］

［３８］邱宏亮．旅游节庆意象、节庆依恋、节庆游客环境责任态度与

行为———以杭州西溪花朝节为例［Ｊ］．浙江社会科学，２０１７

（２）：８４－９３＋１１７＋１５８．［ＱＩＵＨｏｎｇｌｉａｎｇ．Ｔｏｕｒｉｓｍｆｅｓｔｉｖａｌ

ｉｍａｇｅ， ｆｅｓｔｉｖａｌａｔｔａｃｈｍｅｎｔ， ｆｅｓｔｉｖａｌｔｏｕｒｉｓｔｓ ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｌｙ

ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｌｅａｔｔｉｔｕｄｅａｎｄｂｅｈａｖｉｏｒ：ＡｃａｓｅｏｆＨａｎｇｚｈｏｕＸｉｘｉｆｌｏｗｅｒ

ｆａｉｒｙｆｅｓｔｉｖａｌ［Ｊ］．ＺｈｅｊｉａｎｇＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，２０１７（２）：８４－９３＋

１１７＋１５８］ＤＯＩ：１０．１４１６７／ｊ．ｚｊｓｓ．２０１７．０２．００７

［３９］ＮＥＷＨＯＵＳＥＮ．Ｉｍｐｌｉｃａｔｉｏｎｓｏｆａｔｔｉｔｕｄｅａｎｄｂｅｈａｖｉｏｒｒｅｓｅａｒｃｈｆｏｒ
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［５８］ＺＨＡＯＪｉｎｇ，ＡＮＹｏｎｇｇａｎｇ．Ｂｅｈａｖｉｏｕｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎｏｆｆｏｒｅｓｔｔｈｅｒａｐｙ

ｔｏｕｒｉｓｍｉｎＣｈｉｎａ：Ｂａｓｅｄｏｎｈｅａｌｔｈｂｅｌｉｅｆｍｏｄｅｌａｎｄｔｈｅｔｈｅｏｒｙｏｆ

ｐｌａｎｎｅｄｂｅｈａｖｉｏｕｒ［Ｊ］．ＣｕｒｒｅｎｔＩｓｓｕｅｓｉｎＴｏｕｒｉｓｍ，２０２１，２４

（２４）：３４２５－３４３２．ＤＯＩ：１０．１０８０／１３６８３５００．２０２１．１８８６２５６

［５９］ＣＥＲＤＡＣ，ＦＵＥＮＴＥＳＪＰ，ＭＡＮＣＩＬＬＡＧ．Ｃａｎｃｏｎｓｅｒｖａｔｉｏｎｉｎ

ｐｒｏｔｅｃｔｅｄａｒｅａｓａｎｄｖｉｓｉｔｏｒｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓｃｏｎｖｅｒｇｅ？Ａｎｅｍｐｉｒｉｃａｌ

ｓｔｕｄｙｉｎｃｅｎｔｒａｌＣｈｉｌｅ［Ｊ］．ＢｉｏｄｉｖｅｒｓｉｔｙａｎｄＣｏｎｓｅｒｖａｔｉｏｎ，２０１８，

２７（６）：１４３１－１４５１．ＤＯＩ：１０．１００７／ｓ１０５３１－０１８－１５０１－６

［６０］ＡＲＢＯＬＩＮＯ Ｒ，ＢＯＦＦＡＲＤＩＲ，ＤＥ ＳＩＭＯＮＥ Ｌ，ｅｔａｌ．Ｔｈｅ

ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｔｏｕｒｉｓｍ ｐｏｌｉｃｙｍａｋｉｎｇ：Ａ ｃｏｍｐａｒｉｓｏｎ

ｂｅｔｗｅｅｎｍｕｌｔｉｃｒｉｔｅｒｉａａｎｄｍｕｌｔｉｏｂｊｅｃｔｉｖｅｏｐｔｉｍｉｓａｔｉｏｎｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ

［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＳｕｓｔａｉｎａｂｌｅＴｏｕｒｉｓｍ，２０２１，２９（６）：１０００－

１０１９．ＤＯＩ：１０．１０８０／０９６６９５８２．２０２０．１８４３０４４

［６１］张明禄．宁波四明山和宁夏中宁枸杞获评国家气候标志［Ｎ／

ＯＬ］．中国气象报社，２０１８０７３０．（２０１８０７３０）［２０２３０４１１］．

ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｃｍａ．ｇｏｖ．ｃｎ／２０１１ｘｗｚｘ／２０１１ｘｑｘｘｗ／２０１１ｘｑｘｙｗ／

２０１８０７／ｔ２０１８０７３０＿４７４８１０．ｈｔｍｌ？ｆｒｏｍ＝ｇｒｏｕｐｍｅｓｓａｇｅ．［ＺＨＡＮＧ

Ｍｉｎｇｌｕ．ＮｉｎｇｂｏＳｉｍｉｎｇｓｈａｎａｎｄＮｉｎｇｘｉａＺｈｏｎｇｎｉｎｇｇｏｊｉｂｅｒｒｉｅｓ

ｈａｖｅｂｅｅｎｒａｔｅｄａｓｎａｔｉｏｎａｌｃｌｉｍａｔｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ［Ｎ／ＯＬ］．Ｃｈｉｎａ

ＭｅｔｅｏｒｏｌｏｇｉｃａｌＮｅｗｓＡｇｅｎｃｙ，２０１８０７３０．（２０１８０７３０）［２０２３０４

１１］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｃｍａ．ｇｏｖ．ｃｎ／２０１１ｘｗｚｘ／２０１１ｘｑｘｘｗ／２０１１ｘｑｘｙｗ／

２０１８０７／ｔ２０１８０７３０＿４７４８１０．ｈｔｍｌ？ｆｒｏｍ＝ｇｒｏｕｐｍｅｓｓａｇｅ］

［６２］ＭＩＬＦＯＮＴＴＬ，ＤＵＣＫＩＴＴＪ．Ｔｈｅｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌ

ａｔｔｉｔｕｄｅｓ：Ａｆｉｒｓｔａｎｄｓｅｃｏｎｄｏｒｄｅｒｃｏｎｆｉｒｍａｔｏｒｙｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓ

［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＰｓｙｃｈｏｌｏｇｙ，２００４，２４（３）：２８９－

３０３．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｊｅｎｖｐ．２００４．０９．００１

［６３］ＹＡＤＡＶＲ，ＰＡＴＨＡＫＧＳ．Ｙｏｕｎｇｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｎｔｅｎｔｉｏｎｔｏｗａｒｄｓ

ｂｕｙｉｎｇｇｒｅｅｎｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎａｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇｎａｔｉｏｎ：Ｅｘｔｅｎｄｉｎｇｔｈｅｔｈｅｏｒｙ

ｏｆｐｌａｎｎｅｄｂｅｈａｖｉｏｒ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｌｅａｎｅｒＰｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，２０１６，

１３５：７３２－７３９．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｊｃｌｅｐｒｏ．２０１６．０６．１２０

［６４］耿藤瑜，傅红，曾雅婕，等．森林康养游憩者场所感知与健康

效益评估关系研究———以成都龙泉山城市森林公园为例［Ｊ］．

林业经济，２０２１，４３（３）：２１－３６．［ＧＥＮＧＴｅｎｇｙｕ，ＦＵＨｏｎｇ，

ＺＥＮＧ Ｙａｊｉｅ，ｅｔａｌ．Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｅｔｗｅｅｎｓｉｔｅ

ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎａｎｄｈｅａｌｔｈｂｅｎｅｆｉｔｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｐｅｏｐｌｅｉｎｆｏｒｅｓｔ

ｒｅｃｒｅａｔｉｏｎｔｏｕｒｉｓｍ［Ｊ］．ＦｏｒｅｓｔｒｙＥｃｏｎｏｍｉｃｓ．２０２１，４３（３）：２１－

３６］ＤＯＩ：１０．１３８４３／ｊ．ｃｎｋｉ．ｌｙｊｊ．２０２１０５１８．００１

［６５］ＰＡＲＫＥ，ＬＥＥＳ，ＰＥＴＥＲＳＤＪ．Ｉｏｗａｗｅｔｌａｎｄｓｏｕｔｄｏｏｒｒｅｃｒｅａｔｉｏｎ

ｖｉｓｉｔｏｒｓｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｉｎｇｐｒｏｃｅｓｓ：Ａｎｅｘｔｅｎｄｅｄｍｏｄｅｌｏｆｇｏａｌ

ｄｉｒｅｃｔｅｄｂｅｈａｖｉｏｒ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＯｕｔｄｏｏｒＲｅｃｒｅａｔｉｏｎａｎｄＴｏｕｒｉｓｍ，

２０１７，１７：６４－７６．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｊｏｒｔ．２０１７．０１．００１

［６６］ＲＩＢＥＩＲＯＭＡ，ＰＩＮＴＯＰ，ＳＩＬＶＡＪＡ，ｅｔａｌ．Ｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｔｔｉｔｕｄｅｓ

ａｎｄｔｈｅａｄｏｐｔｉｏｎｏｆｐｒｏｔｏｕｒｉｓｍｂｅｈａｖｉｏｕｒｓ：Ｔｈｅｃａｓｅｏｆｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇ

ｉｓｌａｎｄｃｏｕｎｔｒｉｅｓ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１７，６１：５２３－

５３７．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．２０１７．０３．００４

［６７］ＫＡＩＳＥＲＦＧ，ＨＡＲＴＩＧＴ，ＢＲＧＧＥＲＡ，ｅｔａｌ．Ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌ

ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎａｎｄｎａｔｕｒｅａｓｄｉｓｔｉｎｃｔａｔｔｉｔｕｄｉｎａｌｏｂｊｅｃｔｓ：Ａｎａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ

ｏｆｔｈｅｃａｍｐｂｅｌｌｐａｒａｄｉｇｍ［Ｊ］．ＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｎｄＢｅｈａｖｉｏｒ，２０１１，

４５（３）：３６９－３９８．ＤＯＩ：１０．１１７７／００１３９１６５１１４２２４４４

［６８］ＡＬＣＯＮＦ，ＡＬＢＡＬＡＤＥＪＯＧＡＲＣ?ＡＪＡ，ＺＡＢＡＬＡＪＡ，ｅｔａｌ．

Ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｓｏｃｉａｌｄｅｍａｎｄｆｏｒｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｎａｔｕｒｅｃｏｎｓｅｒｖａｔｉｏｎ：

ＴｈｅｃａｓｅｏｆａｐｒｏｔｅｃｔｅｄｎａｔｕｒａｌｓｐａｃｅｉｎｓｏｕｔｈｅａｓｔｅｒｎＳｐａｉｎ［Ｊ］．

ＪｏｕｒｎａｌｆｏｒＮａｔｕｒｅＣｏｎｓｅｒｖａｔｉｏｎ，２０１９，５１：１２５７２２．ＤＯＩ：１０．

１０１６／ｊ．ｊｎｃ．２０１９．１２５７２２

［６９］ＪＵＶＡＮ Ｅ， ＤＯＬＮＩＣＡＲ Ｓ． Ｔｈｅ ａｔｔｉｔｕｄｅｂｅｈａｖｉｏｕｒｇａｐ ｉｎ

ｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｔｏｕｒｉｓｍ［Ｊ］．ＡｎｎａｌｓｏｆＴｏｕｒｉｓｍＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１４，４８：

７６－９５．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ａｎｎａｌｓ．２０１４．０５．０１２

ＰｅｒｃｅｉｖｅｄＢｅｎｅｆｉｔｓｏｆＦｏｒｅｓｔＷｅｌｌｎｅｓｓＴｏｕｒｉｓｍＬｅａｄｔｏａ
ＰｏｓｉｔｉｖｅＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎＩｎｔｅｎｔｉｏｎ：ＡＣａｓｅＳｔｕｄｙｉｎｔｈｅＳｉｍｉｎｇ

ＭｏｕｎｔａｉｎＲｅｓｏｒｔ，Ｚｈｅｊｉａｎｇ，Ｃｈｉｎａ

ＺＨＯＵＢｉｎ１，ＬＩＵＳｉｙｉ１，ＹＵＨｕ２，ＷＵＪｕａｎ１，ＬＩＵＪｉａｎｃｈｅｎ３

（１．ＤｅｐａｒｔｍｅｎｔｏｆＴｏｕｒｉｓｍ，ＮｉｎｇｂｏＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｎｉｎｇｂｏ３１５２１１，Ｚｈｅｊｉａｎｇ，Ｃｈｉｎａ；

２．ＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆＧｅｏｇｒａｐｈｉｃＳｃｉｅｎｃｅｓａｎｄＮａｔｕｒａｌＲｅｓｏｕｒｃｅｓ，ＣＡＳ，Ｂｅｉｊｉｎｇ１００１０１，Ｃｈｉｎａ；

３．ＳｃｈｏｏｌｏｆＣｏｍｐｕｔｅｒＳｃｉｅｎｃｅ，ＮａｎｋａｉＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｔｉａｎｊｉｎ３０００７１，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｔｏｕｒｉｓｔｓｐｅｒｃｅｉｖｅｄｂｅｎｅｆｉｔｓｔｏａｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｐｌａｙａｄｅｃｉｓｉｖｅｒｏｌｅｉｎｔｈｅｉｒｍｏｔｉｖａｔｉｏｎｔｏｗａｒｄ
ｒｅｐｅａｔｖｉｓｉｔｔｏｔｈｅｓａｍｅｐｌａｃｅｗｉｔｈａｃｔｉｖｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｔｏｓｔｕｄｙｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｐｅｒｃｅｉｖｅｄｂｅｎｅｆｉｔｓｏｎｔｏｕｒｉｓｔｓ
ｉｎｔｅｎｔｉｏｎｔｏｃｏｎｓｕｍｅｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｔｈｅｍａｉｎｂｏｄｙｏｆｔｏｕｒｉｓｍａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｉｓｏｆｇｒｅａｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｏｔｈｅ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｆｏｒｅｓｔｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍ．Ｐａｓｔｓｔｕｄｉｅｓｄｉｓｃｕｓｓｅｄｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍｍｏｓｔｌｙｏｎｔｈｅ

３３４Ｖｏｌ．４１，Ｎｏ．３ 森林康养旅游感知利益对游客消费意愿的影响研究———以浙江省四明山为例



ｂａｓｉｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｓｕｐｐｌｙ，ｂｕｔｉｎｖｉｅｗｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｄｅｍａｎｄｔｈｅｒｅｗａｓａｌａｃｋｏｆｅｍｐｉｒｉｃａｌｔｅｓｔｉｎｇａｎｄｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌ
ｅｘｐｌａｎａｔｉｏｎｈｏｗｔｏｕｒｉｓｔｓｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｔｔｉｔｕｄｅｇｏｖｅｒｎｔｈｅｉｒｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｗａｒｅｎｅｓｓ．

ＩｎｔｈｉｓｓｔｕｄｙｉｔｔａｒｇｅｔｅｄｔｈｅＳｉｍｉｎｇＭｏｕｎｔａｉｎＲｅｓｏｒｔ，Ｚｈｅｊｉａｎｇ，Ｃｈｉｎａａｓａｃａｓｅｓｔｕｄｙ．Ａｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｗａｓ
ｄｅｓｉｇｎｅｄｔｏｃｏｍｐｌｅｔｅａｓｕｒｖｅｙｏｆｈｏｗｐｅｒｃｅｉｖｅｄｂｅｎｅｆｉｔｓｏｆｆｏｒｅｓｔｗｅｌｌｎｅｓｓｔｏｕｒｉｓｍｉｎｆｌｕｅｎｃｅｔｏｕｒｉｓｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｉｎｔｅｎｔｉｏｎｓ．４３６ｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｗｅｒｅｃｏｌｌｅｃｔｅｄａｎｄａｎａｌｙｚｅｄｂｙａｐｒｏｐｏｓｅｄｓｔｒｕｃｔｕｒａｌｅｑｕａｔｉｏｎｍｏｄｅｌ；ｔｈｅａｔｔｉｔｕｄｅ
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