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国内外花卉业发展趋势与攀西地区花卉业的市场取向
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摘 要 :在分析攀西地区发展花卉产业优势和国内外花卉供需关系
、

市场结构的基础上
,

根据花卉产业市场定位的

原则
,

提出攀西地区花卉业发展的市场取向
:

(1) 制种业及种苗生产 ; (2 )工业花卉种植及深加工 ; (3 )高档花卉
。
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1 发展花卉业条件优越

1
.

1 自然条件优越

攀西地区
,

尤其是安宁河流域是四川省乃至全

国花卉种植的最适宜地区之一
。

花卉主产区西昌市

光热资源丰富
、

气候温和
、

四季如春
,

昼夜温差大
,

年

均温 17 ℃
,

最冷月平均 9
.

5 ℃ (比昆明高 1
.

7 ℃ )
,

最热月平均 22 ℃
,

全年 日照长达 2 431 h
,

降水量

1 05 0
~

,

无霜期 280 d
,

环境没有污染
,

花卉生产

的自然条件相对优于云南昆明
‘)

。

西昌有世界上最具优势的种子生产气候条件
,

这里生产的种子籽粒饱满
,

产量高 ;复杂多样的地形

地貌条件有利于制种隔离
,

能够生产出达到国际制

种纯度要求的种子2)
。

1
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2 花卉品质优良

攀西地区所产花卉朵型大
,

花色艳丽
。

由于营

养积累多
,

同一品种花卉
,

花期往往较其他地区长
,

例如
,

同一品种剑兰鲜切花
,

北京产花期为 3一 4 d
,

广东产花期为 5 一 7 d
,

而西昌产的剑兰花期可达 15

d 以上
。

在第五届 中国花卉博览会上
,

西昌选送的 7

个鲜切花产品全部获奖
,

攀西花卉品质之高
,

可见一

斑
。

1
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3 劳动力资源丰富

花卉是鲜活产品
,

属劳动密集型产业
。

攀西人

口众多
,

劳动力资源丰富
,

劳动力价格相对较低
,

在

竞争中具有较强优势
。

由于经济总体水平较低
,

攀

西地区这种劳动力资源优势在近期内还不会消失
,

给花卉产业的
“

低成本扩张
”

保留了时间与空间
。

1
.

4 市场优势

近年来
,

我国花卉消费水平虽然有所提高
,

但与

发达国家相比还有相当大的差距
。

以鲜切花为例
,

荷兰年人均消费达 150 支
,

法国 80 支
,

美国 30 支
,

而我国按城镇人 口计
,

人均只有 11 支〔
‘〕。 因此

,

我

国花卉消费的增长空间十分巨大
,

同时
,

周边国家和

地区的经济发展潜力巨大
,

人口众多
,

也为攀西花卉

产品出口提供很好的发展的机会
。

目前
,

攀西地区

花卉市场主要在国内各大城市
,

部分高档花卉供给

国际市场
。

1
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5 产业技术的后发优势

攀西已出现一批起点较高的龙头企业
,

如西昌

明日风园艺有限公司
、

西昌天喜园艺有限责任公司

等
。

明 日风公司大力发展现代花卉设施农业
,

在国

内同行中率先与国外大公司签约
,

按国际惯例引进

优质康乃馨母本并买断专利权
,

引进康乃馨种质资

源品种 7 8 个
,

形成年生产康乃馨种苗 5 0 00 万苗的
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生产能力
,

成为亚洲最大的康乃馨种苗生产基地之

一
,

是农业部
“
948

”

计划全国唯一的康乃馨种质基因

库(图 1 )
。

按照 国际标准制种
,

生产的大丽花
、

雏

菊
、

毛地黄
、

羽叶扇豆
、

黑籽南瓜
、

蚕豆
、

萝 卜等花卉
、

蔬菜种子出口 日本
、

荷兰
、

法国
、

美国
,

仅每年出口的

大丽花种子占国际市场大丽花用种量的 65 %
。

目

前该公司已与荷兰 Moe th ei m 玫瑰公司签订了进 口

专用油用玫瑰出口法国香水集团一揽子协议
,

项 目

完成后
,

攀西生产的玫瑰油占全球玫瑰油用量的

巧% 以上
‘)

,

显示攀西花卉业不可低估的后发优势
。

攀西花卉产业起步晚
,

通过引进
、

吸收和消化国

外先进经验和技术成果
,

培养和造就了一批生产与

经营管理的专业人才
,

具有攀西特色的花卉生产与

加工的产业链正在形成之中
,

为今后参与国际竞争

创造了条件
。

1
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6 便捷的交通条件

攀西地区是国家重要的钢铁
、

水能开发基地
,

是

国家
“

九五
”

规划重点发展地区攀西一六盘水的重要

组成部分
,

交通设施建设已初具规模
,

空中
、

陆地立

体交通网络系统已形成
,

极大地改善了攀西的对外

交通条件
。

国道 108 线(川云西路)
、

成昆铁路(成昆

铁路全长 1 10 0 km
,

在攀西境内 517 k m )及在建的

雅攀高速公路
,

自北向南
,

纵贯安宁河流域
,

穿越该

区最主要的经济与资源开发带与西昌
、

攀枝花两大

经济中心城市
,

北通成都
、

雅安
,

南接昆明
,

区内区外

交流十分方便
。

此外
,

攀西地区还有攀枝花
、

西昌青

山两个机场
,

可起降波音 7 47 等各种机型的飞机
,

航

空已成为大宗客货运输重要方式
。

花卉业是一项对

交通条件要求较高的产业
,

攀西四通八达的交通网

络为花卉业的发展提供了有利条件
。

势地位
。

发达国家占有世界花卉产品贸易的 80 %
,

发展中国家仅占 20 %
。

最大的花卉出 口国包括荷

兰
、

丹麦
、

比利时
、

卢森堡
、

意大利及美国
。

荷兰为最

大的切花(市场占有率为 63 % )
、

盆景
、

盆花出 口 国
,

控制着世界花卉贸易的 50 % 以上
,

泰国
、

韩国
、

中国

台北等国家和地区也努力巩固和扩大其原有的国际

市场
。

一些发展中国家如墨西哥
、

肯尼亚等都在积

极参与国际竞争
,

我国也注重花卉的发展并争取国

际市场
,

但目前仅占世界花卉贸易额的 1 % [z]
。

2
.

2 国内花卉市场发展特征

2
.

2
.

1 市场规模迅速扩大

表 1 世界花卉市场出口贸易产品结构和地区分布

T ab 】e 1 T he p找刁u et stl 刀Ctu代 日
记 di st石bu tio n of the e x

印rt

勺习d e in the flow er wo
rld rnar

k et
.

2 花卉业国内外市场分析

2
.

1 我国在国际花卉市场份额少

花卉业已成为一项世界性的产业
,

2 000 年全球

花卉业产值已超过 2 000 亿美元
,

花卉消费需求正

以前所未有的势头逐年激增
,

发展潜力巨大
。

据

W T ()统计资料显示
,

在花卉产品的国际贸易中
,

国

别差异明显 (表 1)
。

在世界花卉贸易产品中
,

鲜切花占 49 %
,

观赏

植物与种苗占 43 %
,

切枝切叶占 8 %
。

世界花卉产

地分布与贸易分布极不平衡
,

发达国家仍占完全优

国国国际贸易中中 主要出口 国国 所占比重重

所所所占比重重重重

鲜鲜切花花 4 9%%% 荷兰兰 5 8 %%%

哥哥哥哥伦比亚亚 1 7 %%%

以以以以色列列 5%%%

厄厄厄厄瓜多尔尔 3%%%

西西西西班牙牙 3%%%

其其其其他国家家 14 %%%

(((((((其中
:
我国 < 1% )))))

观观赏植物与种苗苗 4 3%%% 荷兰兰 4 1 %%%

丹丹丹丹麦麦 1 3 %%%

比比比比利时时 9 %%%

意意意意大利利 8 %%%

德德德德国国 5%%%

加加加加拿大大 5%%%

其其其其他国家家 19 %%%

(((((((其中
:
我国< 1% )))))

切切叶切枝枝 8%%% 意大利利 1 9 %%%

美美美美国国 16 %%%

荷荷荷荷兰兰 1 6%%%

丹丹丹丹麦麦 1 3 %%%

哥哥哥哥斯达黎加加 1 0 %%%

加加加加拿大大 10 %%%

其其其其他国家家 16 %%%

(((((((其中
:
我国 2 %左右 )))))
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我国花卉产业起步晚
,

于 198 0 年前后兴起
,

但

花卉消费增长迅速
,

每年都以约 20 % 的速度高速扩

张
,

2 00 0 年花卉生产面积已达 14
.

8 x l少 hm 早
,

比

1984 年增长了近 10 倍
。

200 0 年全国拥有花卉苗木

生产经营企业 67 0 0 0 个
,

其 中大型花卉苗木企业
’

1 31 3个
,

从业人员 102 万人
,

专业技术人员 30 0 00

人 ;拥有花卉苗木市场1 578 个
。

花卉苗木生产面积

已达到 14
.

7 x l护 hmZ
,

占世界花卉生产总面积的

30 % 以上
。

年总产值 154 亿元
,

生产盆花 n 亿盆
,

鲜切花 21 亿支
。

花卉销售总额达到 160 亿元
。

出

口额 3 304
.

47 万美元 [3]
。

近年来
,

花卉业更是飞速

发展
,

20 02 年全国花卉种植面积约 33
.

4 x l护 h甘
,

销售额稳步上升达 293
.

9 亿元
,

比 2 000 年增长近

6 4 %
。

花卉苗木产业已经成为调整产业结构
,

农民

致富奔小康的
“

朝阳产业
” 。

在我国的许多地区
,

如

广东顺德
、

福建漳州
、

云南昆明
,

花卉苗木产业已经

成为当地的主要产业
,

取得了巨大的经济效益
、

社会

效益和生态效益
。

2
.

2
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2 产品结构

花卉产品呈现多样化趋势
,

目前已由盆景和小

盆花发展到鲜切花
、

盆花
、

观赏植物
、

草坪和传统盆

景等 5 大类
。

我国花卉产品结构里
,

绿化苗木
、

草皮

等产品占了绝大多数
。

我国花卉销售额最高年份时

达到 540 亿元
,

但是八成以上是观叶植物
、

绿化苗木

和草皮
,

鲜切花和盆花所占比例有限
。

此外
,

进 口高

档花卉也逐渐成为市场的新宠
。

国内高档花市场基

本被进 口花占领
。

目前花卉种苗
、

种子
、

鲜切花和盆

花等均有批量进口
,

进口总量不大
,

但增长非常迅速
。

经过 10 余年的发展
,

我国花卉生产初步形成了

以云南
、

广东为主的鲜切花生产中心
,

云南已成为国

内最大鲜切花生产基地
,

广东岭南芳村
、

顺德陈村

都是国内外知名的花卉生产地
,

两省的鲜切花供应

量占全国鲜切花供应量的一半以上 ; 以广东
、

江苏
、

四川
、

上海为主的盆花生产中心
,

四省(市)盆花供应

量占全国盆花供应量的 56 % ; 四川
、

云南
、

上海
、

辽

宁
、

陕 西
、

甘 肃为 主要 花卉种球 (种苗 )生产 中

心 [’
, 4 ,

5 ] 。 北京
、

上海
、

广东
、

云南等地也兴建 100 多

家三资花卉企业
,

所产花卉大部分出口海外
。

各地根据当地品种
、

气候和区位特点
,

充分发挥

比较优势
,

形成了具有当地特色的产区
,

如吉林的君

子兰
、

河南的牡丹
、

江浙的盆景
、

福建的水仙
、

湖南的

红橙木
、

云南的玫瑰
、

广西的茉莉
、

甘肃的百合
、

攀西

的康乃馨
、

上海的勿忘我
、

广西十万大山的世界珍品

金花茶等等
。

2
.

2
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3
.

市场结构

国内花卉市场需求旺盛
,

目前我国花卉市场需

求量正以 30 % 的年增速度递增
,

年鲜花消费需求量

达 20 亿支以上
。

消费市场形成了以北京为中心的

华北市场
,

以上海为中心的华东市场
,

以广东为中心

的华南市场
,

以云南为中心 的西南市场
。

北京
、

上

海
、

广州
、

福州
、

成都
、

昆明等城市还建起了大型花卉

集散批发交易中心 [1]
。

中国花卉出口量也在扩大
。

我国花卉出口多为

资源型出口
,

出口产品主要是原产我国的传统名花
,

如牡丹
、

国兰
、

水仙
、

荷花以及盆景和庭院花木类
,

最

近几年才增加了鲜切花
、

切枝切叶
、

种苗
、

试管苗的

出口
。

我国鲜切花主要出 口的对象为 日本
、

东南亚

的一些国家和地区
,

盆景主要出口欧洲
。

我国花卉

的国际市场主要在亚洲
。

从花卉供需关系看
,

经过

多年发育
,

国际市场已发展成为一个以发达国家消

费为主的较成熟的高水平市场
。

初步形成了三个较

大的消费区域性市场
,

即以荷兰为中心的欧洲市场
,

以美国为中心的美洲市场和以日本为中心的亚太市

场
。

我国花卉产品在近期内难以进人美洲市场和欧

洲市场
,

所占份额极少
。

2
.

3 世界花卉产业发展的新趋势

近年来
,

随着世界经济发展和国际贸易变化
,

世

界花卉产业呈现出一些新的发展趋势
。

2
.

3
.

1 花卉生产由高成本的发达国家向低成本的

不发达国家迁移

上个世纪 90 年代以前
,

世界花卉的生产主要集

中在欧美及日本等经济发达的国家和地区
。

荷兰
、

以色列等花卉生产大国受土地
、

气候条件的限制
,

花

卉生产以设施生产为主
,

致使花卉成本高昂
,

因此花

卉生产开始向一些 自然气候条件优越
、

经济又相对

较弱的发展中国家和地区转移
,

从而形成了一批新

兴的世界花卉产地
,

如肯尼亚
、

哥伦比亚
、

厄瓜多尔
、

东南亚等国家和地区
。

就市场供求关系而言
,

全球

花卉总需求的增长大于总供给的增长 [6]
,

进人 90 年

代后
,

这一趋势进一步加深
,

为处于后发境地的攀西

花卉产业的发展提供了难得机遇
。

2
.

3
.

2 花卉生产的品种由传统花卉向新优花卉和

多品种发展
,

品种质量不断提高

在国际市场上
,

大宗传统切花仍占主导地位
,

但

一些名
、

优
、

新
、

特花卉产品贸易逐渐升温
,

价格持续

攀升
。

在国际市场上以月季
、

菊花
、

百合
、

郁金香等
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鲜切花和球根秋海棠
、

印度胶榕
、

凤梨科植物
、

龙血

树
、

杜鹃花等盆栽植物最为畅销
。

近年来
,

乌头属
、

风铃草属
、

羽衣草属
、

熊耳草属
、

石竹属花卉以及南

美
、

非洲和热带地区开发的花卉种类开始受到市场

欢迎
。

在花卉品质方面
,

国际市场以高品质花卉为

发展方向的趋势更加明显
。

国内市场也出现了向高

品质花卉生产集中的发展态势
。

因此
,

攀西花卉产

业的发展
,

应充分考虑世界花卉市场的变化
,

调整结

构
,

顺应发展趋势
,

才能顺应市场
。

2
.

3
.

3 产品科技含量不断提高

花卉业是技术含量很高的产业
,

花卉新品种选

育
、

花卉设施栽培
、

花卉现代流通体系等关键环节无

不渗透着高新技术的影响
。

新技术的运用常常会带

来整个产业革命性进步
。

现在人们已经意识到高新

技术的运用是世界花卉业的发展趋势
,

开始采用各

种方法来改善花卉生产
、

销售
,

促使花卉产品科技含

量不断提高
,

主要表现为
:
(l) 生物工程技术在新品

种开发上的运用
。

(2) 实用技术的开发与完善
。

(3)

信息技术在花卉生产和销售上的广泛应用
。

2
.

3
.

4 国际花卉生产布局基本形成
,

世界各国纷纷

走上特色道路

荷兰逐渐在花卉种苗
、

球根
、

鲜切花生产方面占

有绝对优势
,

其中以郁金香为代表的球根花卉
,

已成

为荷兰的象征 ;美国在草花
、

花坛植物育种及生产方

面走在世界前列
,

同时在盆花
、

观叶植物方面也处于

领先地位 ; 日本凭借
“

精致农业
”

的基础
,

在育种和栽

培上占有绝对优势
,

对花卉的生产
、

储运
、

销售做到

标准化管理
,

其市场最大的特点就是优质优价 ;泰国

的兰花实现了工厂化生产
,

每年大约有 1
.

2 亿株兰

花销往 日本
,

在 日本的兰花市场占有 80 % 的份额 ;

其他如以色列
、

意大利
、

哥伦比亚
、

肯尼亚等国则在

温带鲜切花生产方面实现了专业化
、

规模化生产
。

2
.

4 花卉业发展的良好契机

目前
,

欧洲市场和美洲市场较为饱和
,

而 以 日

本
、

香港为主的亚洲市场增长潜力最大
,

为中国花卉

产业的发展提供了广阔的市场空间
。

我国的花卉消费一直保持快速增长
,

从国内市

场看
,

形成以中低档花卉消费为主
,

东
、

中部大城市

的消费为主格局
。

由于我国花卉产业发展时间不

长
,

目前国内市场消费水平较低
。

据荷兰花卉协会

统计
,

19 95 年全球人均花卉消费量最多的是瑞士
,

为 10 6
.

5 美元
,

德国
、

法国
、

英国已分别达 48
、

32
、

29

美元
,

而我国人均消费不足 1 美元
,

增长潜力很大
。

同时随着经济的发展
,

恩格尔系数逐渐降低
,

消费性

支出越来越多
,

花卉消费将是消费热点
,

市场潜力巨

大 [ 6 ]
。

另一方面
,

国家实施以生态环境建设为重点的

西部开发战略
,

西部广大地区的退耕还林
,

沙漠化
、

石漠化
、

泥石流治理
,

绿色通道工程等建设对花卉苗

木有很大需求量
。

西部 12 个省区仅退耕还林时苗

木的年需求量就在 4 00 亿株以上
,

缺 口很大
。

这些

潜在市场的开拓必将带动我国花卉市场的迅速膨

胀
。

据国内外权威机构和专家测算
,

今后我国花卉

消费市场将会以年平均 10 % 以上的速度增长
,

将有

利于推动攀西花卉产业的迅速发展
。

3 花卉业市场取向原则

攀西地区花卉产业起步晚
,

起点低
,

花卉生产总

体水平低
。

具体表现在
:
产业规模比较小

,

低水平重

复建设多 ;科技投人和储备不足
,

科技力量薄弱
,

劳

动者素质偏低 ;缺乏具有代表性的名牌品种
,

高品质

花比重低 ;产业化程度低 ;经营管理滞后
,

产量低
、

效

益低 ;生产技术不配套 ;生产成本高
,

质量良秀不齐 ;

市场信息不灵
,

盲目生产
,

缺乏国家宏观指导 ; 出口

能力弱 ;品种引进多
,

自己培育少 ;科研与生产市场

脱节等等
。

攀西特有的资源优势没有发挥出来
,

市

场主要局限在国内市场
。

为推进攀西地区花卉产业

的发展
,

在确定花卉产业发展方向时
,

需遵循以下原

则
:

3
.

1 市场导向原则

产业发展方向必须依据市场状况来选择
,

并随

着市场的变化及时调整
。

攀西花卉业的发展必须顺

应市场发展的趋势
,

以富有生命力的产品 占领市场
,

才能把握市场的主动权
。

3
.

2 比较优势原则

在攀西这样欠发达地区
,

察赋条件显然是获得

市场竞争力的必要条件之一
。

攀西处于经济发展的

初期阶段
,

现实的比较优势就在于劳动密集型产业
,

如花卉产业
,

因此
,

资源与 自然条件的适宜性可作为

确定攀西花卉产业发展 目标
、

重点
、

布局的根本依

据
。

在比较优势的确认上
,

要充分体现攀西地区的

特色和个性
,

突出优势
、

发挥优势
,

把优势变为经济

效益
,

增强产业的竞争力
。

3
.

3 高附加值原则

经济效益是产业选择和发展的核心间题
,

花卉
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业内部的不同产业不同产品所创造的附加值差异甚

大
,

选择附加值高的产业
,

可 以提高效益
,

增强产业

发展的后劲
。

3
.

4 高技术含t 原则

花卉业是一项科技含量很高的新兴产业
,

选择

技术含量高的产业和产品一方面是产业发展自身的

要求
,

另一方面可以增强市场竞争力
,

提升产业层

次
,

与国际市场接轨
。

3
.

5 产业关联度高原则

产业关联度高意味着有多个前向产业
、

后向产

业
,

能形成较长产业链
,

使整个产业有潜力成为当地

经济的主导或支柱产业
。

确立攀西地区花卉业正确

发展方向和重点
,

调整内部产业结构
,

通过复杂的前

后向投人产出联系
,

带动攀西花卉业及其他相关产

业的发展
。

图 1 康乃璐种苗生产

F ig
.

1 5 笼、」i嗯
o f C滋r’na

tion

4 攀西地区花卉业的市场取向

与国内花卉业发达的地区相 比
,

攀西花卉产业

还很弱小
,

但有着其他地区难以替代的先天条件
,

发

展花卉业能集中体现攀西地区自然条件的优越和与

众不同
,

可以有效地把比较优势转化为竞争优势和

经济优势
,

因此
,

花卉产业作为区域经济的增长点是

大有可为的
。

攀西花卉业要获得大发展
,

必须根据自然察赋
、

市场状况
、

消费趋势等因素来确定产业发展方向
。

花卉产业内部结构的选择和调整是至关重要的一

环
。

由于看好加人 W T O 后的市场前景
,

全国有 20

个以上的省份把花卉业作为
“

重点产业
”

或
“

支柱产

业
” 。

为避免重复建设造成资源浪费和恶性竞争
,

攀

西花卉产业必须独辟蹊径
,

制定合理的产业内部结

构发展方向
。

4
.

1 制种业及种苗生产

种苗生产和制种是花卉产业的源头产业
,

技术

含量较高
,

产品附加值高
,

是花卉产业链中效益较高

的一环
。

国内市场对种苗需求量很大
,

目前我国花

卉种苗 80 % 以上都要依赖进 口
,

仅广东省每年进 口

的花卉种子就达 1 x l少 t。 据市场调查
,

在广州的

花卉市场上
,

有一半以上优新品种是从国外进 口
。

攀西地区拥有世界少有的生产优质种苗和制种的自

然条件
,

花卉制种业具有很强的国际竞争力
,

因此
,

种苗生产
、

种籽生产是攀西地区花卉业发展的突破

口 (图 1
,

2 )
。

图 2 凤仙花制种

Fig
.

Z G 山月en N al s山1 1 fo r
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4
.

2 工业花卉种植及深加工

我国工业花卉发展相对滞后
,

花卉加工业还未

成气候
,

高级纯天然香精的提炼加工
,

如玫瑰油的工

业化生产
,

在我国还是一片空白
,

国 内需求依靠进

口
。

用玫瑰花提炼的玫瑰油是一种高级浓缩香精
,

国际市场上纯天然玫瑰油十分紧缺
,

1 kg 上品玫瑰

油在国际市场上的价格是 5 0 0 0 一 6 000 美元
,

价格

比黄金贵
,

玫瑰油有
“

液体黄金
”

之称
。

玫瑰油是化

妆品
、

食品
、

制药及高级香烟重要的天然添加料
,

现

在用途还在扩大
,

继续在升值
。

在世界性的回归自

然的潮流影响下
,

国际国内市场对玫瑰油需求也在

日渐增长
。

油用玫瑰品种 (图 3) 对生产经营条件要

求苛刻
,

一是环境气候条件的要求
,

二是采摘期大量

劳动力的需求
。

西昌的气候条件非常适合油用玫瑰

的栽培
。

劳动力的需求也能满足
。

4
.

3 高档花卉

我国花卉生产以中低档为主
,

目标市场集中在
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国内市场
,

产销布局基本形成
,

市场竞争非常激烈
,

攀西花卉要争取更大的发展空间
,

可以选择技术含

量高
、

附加值高的高端产品—
高档花卉

。

中国花

卉产品结构严重失衡
,

观叶植物
、

绿化苗木和草皮规

模大
,

占销售额的 8 成以上
,

鲜切花和盆花所占比例

较小
。

因此
,

攀西应重点发展市场短缺的高档鲜切

花
,

目前攀西鲜切花发展已有一定基础
,

主栽品种有

康乃馨
、

满天星
、

芦荟
、

剑兰
、

鹤望兰
、

郁金香等
,

大部

分产品是没有品牌的大路货
,

价格低廉
,

种植效益不

高
。

因此
,

今后在品种选择上要瞄准世界市场
,

顺应

世界市场的趋势
,

优先考虑市场缺 口大
、

附加值高的

品种 (图 4 )
。

图 3 大马士革油用玫瑰

Fig
.

3 R
‘
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na

图 4 鲜切花生产

Fi g
.
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玩 of 伽w e rs

5 结束语

攀西地区是典型的老少边穷地区
,

经济发展滞

后
,

在现阶段产业的选择上
,

既不能违背要素察赋硬

性发展不具备比较优势的产业和产品
,

也不能继续

低水平重复建设形成恶性循环
,

而必须以 自然察赋

为出发点
,

在市场竞争中
,

寻找真正的理想产业
。
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