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安徽省山地旅游资源定量评价与开发
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提　要　　在大量调查数据的基础上, 运用定量方法对安徽山地旅游资源进行评价分析,

并将其山地风景名胜区划为三个等级, 最后提出该省山地旅游资源的开发设想.
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　　安徽山地旅游资源比较丰富,著名的山地风景名胜区有黄山、九华山、齐云山、天柱

山、琅琊山等 (这五山均为国家级重点风景名胜区 ). 近几年, 安徽山地旅游资源得到不同

程度的开发, 但开发中还存在一定的问题. 据此, 在对安徽山地旅游资源进行定量评价的

基础上,对其进行等级划分,并提出了相应的开发战略构想,以为制定山地旅游开发提供

参考.

1　旅游资源定量评价的理论与方法 [ 1, 2 ]

1. 1　理论

旅游资源科学评价是旅游资源合理开发的前提。旅游资源评价方法一般有定性描述

和定量评价两种. 定性评价虽有简单明了之便,但存在一定的模糊性, 难以对不同区域的

旅游资源进行精确地评价与对比. 从 70年代起,以美国运筹学家、匹兹堡大学教授塞蒂

(A. L. S aaty )为代表的一批学者,在旅游资源评价中率先引入数学方法,建立起一套以定

量化为目标的评价模型及指标体系. 80年代以来,我国一些学者如魏小安、保继刚、楚义

芳、俞孔坚等在这方面也进行了偿试与探索, 并取得了明显的进展. 这种定量评价方法,

主要包括指标数量化和评价模型化. 其基本数学模型式为∑
n

i= 1
Q iP i (Q i为第 i个评价因子

的权重, P i为第 i个评价因子的评价分数, n为评价因子的数目 ), 在确定评价因子的权重

和分值过程中分别借助层次分析法和模糊数学法,这样大大提高了评价的精确度. 这种

方法的应用, 是旅游资源评价方法的一次重大突破与革新.

1. 2方法

1. 建立评价层次结构模型　　影响旅游资源评价的因子很多,在综合评价中通过调

查研究,选择主要的、对旅游地整体开发有重要影响的因子,根据其内在结构关系,运用层

次分析法,建立合理的评价层次结构模型.

2. 确定评价因子的权重　　评价因子权重的确定是关键的一步,它直接影响到评价

　

山地研究 ( SHANDI YAN JIU )= M OUNTA IN RESEARCH, 1998, 16( 4): 291～ 296　　 　　　　　　　　　



的合理性. 这一步一般采取特尔菲法. 首先制定问卷的内容, 选择征询的专家组, 然后发

放征询问答卷,最后回收答卷,并通过计算机处理得出同一层次中各因子对于上一层某项

因子的相对重要性的权重值.

3. 获取评价因素的评分　　一般采用征询问答的方式,主要采用游客调查和专家组

判断相结合的方法,对旅游地各评价因子进行打分 (可采用十分制 ),通过计算机处理得出

各评价因子的得分.

4. 旅游地综合评分指数的确定　　把各评价因子的权重值和得分, 代入数学模型

E= ∑
n

i= 1
Q iP i (式中: E为某旅游地综合评估结果值, Q i、P i、 n同上 ), 最终得出某旅游地的

总评价值.

2　安徽省山地旅游资源的定量评价

2. 1　安徽省山地旅游资源综合评价模型的构建

　　旅游资源综合评价是一个复杂的系统工程,根据安徽山地旅游资源特点及影响其开

发的相关因素, 安徽山地旅游资源综合评价的基本层次可概括为旅游资源条件和旅游开

发条件两个方面. 旅游资源条件可从美学观赏价值、康娱价值,文化价值、科学价值及规

模等方面去考察; 旅游开发条件评价着重于区位条件、客源条件、社会经济条件、旅游基础

设施、旅游从业人员素质等方面的分析与评估, 由此构成第二层评价因子,再将第二层评

价因子具体细分建立第三层评价因子层. 具体模型如图 1所示。
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图 1　安徽山地旅游资源综合评价

F ig. 1　T h em odel o f th e syn the tica l evaluat ion o fm oun tain tou rism resou rces in A nhu i
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2. 2评价因子权重值的确定

为了确定评价因子的权重, 我们向有关专家发出征询卷共 70份,回收 52份, 共获得

有效原始数据 2 012个. 借助计算机对这些数据进行处理,同时参考国内外有关旅游资源

评价方面的成果, 从而得出安徽山地旅游资源评价因子的权重值 (见表 1).

表 1　安徽山地旅游资源评价因子权重表

T ab. 1　T h e relat ive im po rtance valu e of th e evalu at ion facto rs o fm oun tain tou rism resou rces in A nhu i

第一层 权重 第二层 权重 第三层 权重

旅

游

资

源

条

件

0. 7020

美学观赏价值 0. 2878
美感度 0. 1208

奇特度 0. 1670

康娱价值 0. 0913
环境质量 0. 0502

气候条件 0. 0411

文化价值 0. 1264
历史文化价值 0. 0758

宗教文化价值 0. 0506

科学价值 0. 0772
科学研究 0. 0502

科普教育 0. 0270

规　　模 0. 1193

多样性 0. 0537

集聚度 0. 0417

组合条件 0. 0239

旅

游

开

发

条

件

0. 2980

区位条件 0. 0626

与客源地距离 0. 0125

对外交通 0. 0282

与附近旅游地的距
离、类型的异同 0. 0219

客源条件 0. 0685

客源的规模 0. 0301

客源的稳定性 0. 0198

客源的潜力 0. 0186

社会经济

条　件
0. 0536

区域经济发展水平 0. 0268

资金来源 0. 0112

物产供应条件 0. 0156

旅游基础

设　施
0. 0715

旅游区内交通 0. 0257

宾馆饭店 0. 0200

水电通讯 0. 0178

娱乐设施 0. 0080

旅游从业

人员素质
0. 0418

管理水平 0. 0226

服务水平 0. 0192

2. 3　安徽山地旅游地旅游资源综合评分的确定及其等级的划分

根据上述评价模型及各评价因子的权重,对安徽五个主要山地旅游地 (黄山、九华山、

天柱山、齐云山、琅琊山 )进行定量评估,设计了安徽山地旅游资源评分调查表 (第三层每

个因子的评分值满分为 10,分别划为 10～ 9、 8～ 7、 6～ 5、 4～ 3、 2～ 0五个等级, 旅游地总

评价值满分取 100),向有关专家和游客发放调查表, 共回收有效调查表 424份,通过计算

机对数据进行处理,得出各因子的评分,再将各因子的得分及其权重值代入数学模型 E=

∑
n

i= 1
Q iP i, 得出旅游地的综合评价值. 安徽主要山地旅游地旅游资源各指标得分及综合评
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价值如表 2所示.

表 2　安徽五山旅游资源综合评分表

T ab. 2　T h e syn thet ical evalu tion va lu e of th e tour is t resources of f ive m oun tains in A nhu i

评价因子 黄山 九华山 天柱山 齐云山 琅琊山

美感度 10 5 6 4 4

奇特度 10 4 6 2 1

环境质量 9 7 8 6 7

气候条件 8 7 7 7 7

历史文化价值 5 5 5 5 6

宗教文化价值 1 10 4 8 4

科学研究 9 5 6 2 2

科普教育 8 3 5 3 2

多样性 9 7 6 5 4

集聚度 8 7 6 6 6

组合条件 8 8 7 7 6

与客源地距离 6 7 7 7 8

对外交通 5 4 6 5 7

与附近旅游地的距离 9 8 6 6 7

客源的规模 10 7 4 2 4

客源的稳定性 9 8 6 4 6

客源的潜力 9 7 6 5 5

区域经济发展水平 7 5 4 7 8

资金来源 9 6 6 5 7

物产供应条件 5 6 6 5 5

旅游区内交通 7 6 6 5 6

宾馆饭店 7 5 3 2 2

水电通讯 6 5 3 3 3

娱乐设备 2 1 1 1 1

管理水平 9 6 4 4 4

服务水平 8 6 4 4 4

合　　计 7. 8443 5. 6206 5. 3816 4. 0465 4. 3722

总评价值 (百分制 ) 78. 44 56. 21 53. 81 40. 47 43. 72

级次 一级 二级 二级 三级 三级

由上表可以看出, 黄山以总评价值 78. 44遥遥领先于其它四山,可划为一级山地旅游

地,九华山、天柱山总评价值分别为 56. 21和 53. 81, 分别高出齐云山 ( 40. 47)、琅琊山

( 43. 72) 10分以上, 可划分为二级山地旅游地,齐云山、琅琊山可划为三级山地旅游地,这

基本上符合安徽山地旅游资源的实际情况.

虽然这五山现同为国家重点风景名胜区, 但其旅游综合条件存在一定的差别. 黄山

以“奇、美、雄”而闻名于世, 旅游资源价值和旅游开发条件都 是其它四山无法与之相比

的. 该山开发较早,属第一批国家重点风景名胜区四十四处之一, 1985年和 1991年分别

荣获“中国十大风景名胜”、“中国旅游胜地四十佳”美誉, 1992年被列入《世界遗产名录》,

连续几年被评为全国“安全山”、“卫生山”、“文明山”等,因此, 黄山成为安徽一级山地旅游
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地,当之无愧;九华山、天柱山也属于第一批国家重点风景名胜区, 九华山是中国四大佛教

名山之一,知名度较高,天柱山以“奇峰、怪石、异洞”等出名, 有小黄山”之称,且天柱山处

于“京九”铁路线附近, 交通较便利, 因此,这两山划为安徽二级山地旅游地, 合乎情理; 琅

琊山、齐云山分属第二、三批国家重点风景名胜区,旅游综合条件跟九华、天柱山相比还存

在一段距离, 因此划为安徽三级山地旅游地.

3　安徽山地旅游资源的开发战略构想

　　根据以上对安徽山地旅游资源综合定量评价的结果以及影响山地旅游资源开发的相

关因素,我们对安徽山地旅游资源开发提出以下战略构想.

3. 1　突出重点开发一级旅游地

黄山是安徽山地旅游的“拳头”产品,是游客来安徽旅游的首选旅游地,其旅游资源品

位高,吸引力大,具有独特的魅力,同时开发较早,旅游基础设施已形成规模, 旅游管理、服

务水平较高,客源市场大,因此在将来一段时期内要集中力量优先开发, 并且要全面而重

点地开发, 使之成为皖南旅游区的核心,成为旅游业“龙头”带动皖南旅游区旅游业的发

展. 为此, 1.要加大黄山开发力度, 缩短开发周期; 2.树立“精品”意识, 加强旅游资源的深

层次开发; 3. 注意旅游资源的综合开发,提高经济效益; 4.加强宣传促销,提高其国际知名

度,在深挖国内客源市场潜力的同时,大力开拓境外客源市场; 5. 进一步完善区内旅游基

础设施、服务设施, 提高综合接待能力; 6.积极开发冬季旅游项目,缩小旅游淡旺季差别;

7. 注意开发与保护相结合, 以促进其旅游业的持续发展.

3. 2　重视二级旅游地的开发

二级旅游地, 其综合旅游资源价值、客源条件、旅游基础设施、资金来源等方面与一级

旅游地相比存在一定的距离,但其旅游资源仍有相当大的吸引力,游客数量较多 (如九华

山 1992年游客达 47. 6万人次, 天柱山去年已近 30万人次 ), 旅游开发条件具有一定的优

势 (如九华山离黄山较近,且其宗教旅游资源价值很高,与黄山是性质不同的两类旅游地,

可纳入黄山的旅游网络,成为黄山的辅助景区, 这样还可对黄山客流起疏导作用; 天柱山

交通较便利 ),因此对于二级旅游地的开发要给予足够的重视. 在旅游开发方面要注意以

下几点: 1.多渠道筹措资金,解决旅游资金不足问题; 2.加快旅游基础设施建设,提高服务

水平; 3.在客源方面,九华山以国内市场为主,境外市场为辅, 并借助黄山来扩大自己的客

源市场;天柱山主要开拓国内市场,且目前重点开发本省市场、“京九”沿线市场、长江沿岸

市场及周边省份市场.

3. 3　兼顾三级旅游地的开发

三级旅游地旅游资源条件相对不很优越,客源不多, 旅游硬、软件跟不上,旅游全面开

发的条件还不成熟,因而目前不宜作为重点开发区,但可根据旅游资源特点,适当开发一

些档次较高的景点,宜发展特色旅游. 如琅琊山可利用琅琊寺、醉翁亭等开发区域性的宗

教、文化科教旅游, 齐云山是中国四大道教胜地之一, 也可重点发展宗教旅游, 作为黄山、

九华山的辅助景区.
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Abstract

　　O n the b asis o f a lo t o f stat ist ics o f invest ig a t ion, th is paper eva lua tes them oun tain

tou rism resou rces in A nhu i in the quan tita t iv e w ay, and c lassif ies the m oun tain reso rts

in to th ree g rades. In the end, som e stra teg ies o f exp lo ita ting the m ounta in tou rism re-

sources in A nhu i a re o f fered acco rd ing ly.

Key words　m ounta in tou rism resources, quan lita t iv e eva luat ion, explo ita t ion, A n-

hu i prov ince.
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